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l. Presentacién

De acuerdo con el modelo de regulacion electoral introducido con la reforma
constitucional en materia politico-electoral, publicada en el Diario Oficial de la
Federacion el 10 de febrero de 2014, la funcidn basica del Instituto Nacional Electoral
(INE) es la de organizar las elecciones federales, con una reasignacion de facultades
en el &mbito local, como es el caso de la emisién de lineamientos para el desarrollo

de los procesos locales en materia de encuestas electorales.

Para tal efecto, el Consejo General del INE expidi6 el Reglamento de Elecciones
(Reglamento)', el cual tiene por objeto regular, entre otras materias, lo relativo a
encuestas por muestreo, sondeos de opinion, encuestas de salida y conteos rapidos

no institucionales.

Asimismo, a efecto de establecer las obligaciones a que estan sujetas las personas
fisicas y morales que pretendan realizar encuestas electorales, el INE emiti6o el
“‘Anexo 3” del Reglamento, referente a los “Criterios generales de caracter cientifico,
aplicables en materia de encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos

rapidos no institucionales” (criterios generales de caracter cientifico).

Por su parte, el Reglamento establece obligaciones tanto para quienes publiquen,
soliciten u ordenen la publicacién de cualquier encuesta por muestreo o sondeo de
opinion sobre preferencias electorales, como para los Organismos Publicos Locales

Electorales (OPLE), tal como se observa a continuacion:
Personas fisicas y morales

e Observar y atender lo establecido en el Capitulo VII del Reglamento, asi como
los criterios generales de caracter cientifico, y
e Entregar a la Secretaria Ejecutiva del OPLE copia del estudio completo que

respalde la informacién publicada.

! Aprobado el 7 de septiembre de 2016 a través del Acuerdo identificado con la clave alfanumérica INE/CG661/2016.
Reglamento que a la fecha ha tenido diversas modificaciones, siendo la Ultima la aprobada por el Consejo General del INE,
mediante Acuerdo INE/CG598/2023 el 03 de noviembre de 2023.



OPLE

e Realizar un monitoreo de publicaciones impresas sobre preferencias
electorales, por conducto de su &rea de comunicacién social,

e Verificar los estudios de las encuestas que se hayan recibido con base en los
criterios generales de caracter cientifico;

e Realizar requerimientos en caso de incumplimiento de la obligaciéon de
entregar copia del estudio que respalde la informacion publicada o de
informacion faltante;

e Presentar al Consejo General del OPLE, en cada sesion ordinaria a partir del
inicio del proceso electoral, un informe que dé cuenta del cumplimiento en
materia de encuestas y sondeos de opinién, asi como enviar de manera
mensual los referidos informes al INE, y

e Publicar en la pagina de internet los informes de cumplimiento que se
presenten al Consejo General del OPLE, los estudios recibidos, asi como el

monitoreo respectivo.

Establecido lo anterior, es preciso sefialar que el 7 de agosto de 2023, el Consejo
General del Instituto Electoral de la Ciudad de México (IECM), a través del acuerdo
identificado con la clave alfanumérica IECM/ACU-CG-061/2023, aprobé el “Acuerdo
del Consejo General del Instituto Electoral de la Ciudad de México, por el que se
aprueba la Convocatoria dirigida a la ciudadania y partidos politicos a participar en el
Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024, para elegir a las personas titulares de
la Jefatura de Gobierno, Diputaciones, Alcaldias y Concejalias de las dieciséis
demarcaciones territoriales, cuya jornada electoral se celebrara el 2 de junio de
2024”7, mismo que fue publicado el 15 siguiente en la Gaceta Oficial de la Ciudad de

México

Asimismo, el pasado 10 de septiembre, el referido Consejo General declard el inicio
formal del Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024. En consecuencia, a partir
del 11 siguiente, se realiza el referido monitoreo de publicaciones impresas sobre
preferencias electorales, por conducto del area de comunicacién social de este

Instituto Electoral.



Bajo este contexto, el pasado 29 de mayo, el Consejo General del IECM celebro su
Quinta Sesion Ordinaria, en la que entre otros asuntos, conocio del “‘Noveno Informe
gue presenta la Secretaria Ejecutiva del Instituto Electoral de la Ciudad de México,
en materia de Encuestas por Muestreo, Sondeos de Opinidn, Encuestas de Salida
y/lo Conteos Ré&pidos no institucionales, que tengan como fin dar a conocer
preferencias o tendencias electorales, durante el Proceso Electoral Local Ordinario
2023-2024 en la Ciudad de México”, que comprende el periodo del 27 de abril al 25
de mayo de 2024.

El 30 de mayo siguiente se remitié dicho informe al INE.

En ese sentido, y en cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 144 del Reglamento,
esta Secretaria Ejecutiva presenta al Consejo General del IECM el décimo informe
sobre encuestas publicadas que tuvieron por objeto dar a conocer preferencias
electorales en esta ciudad, el cual comprende el periodo del 26 de mayo al 2 de
junio de 2024.



Il. Marco Juridico en materia de encuestas

I1.1. Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos

En términos de lo establecido en el articulo 41, Base V, Apartado B, inciso a),
numeral 5, corresponde al INE para los procesos electorales federales y locales:

‘Las reglas, lineamientos, criterios y formatos en materia de resultados
preliminares; encuestas o sondeos de opinidn; observacion electoral; conteos
rapidos; impresion de documentos y produccion de materiales electorales.”

Por lo que respecta al Apartado C, parrafo 1, numeral 8 de la referida Base, en las
entidades federativas las elecciones locales estardn a cargo de los OPLE, que
ejerceran funciones, entre otras, en la siguiente materia:

“Resultados preliminares; encuestas o sondeos de opinién; observacion electoral,
y conteos rapidos, conforme a los lineamientos establecidos en el Apartado
anterior.”

II.2. Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales

Conforme al articulo 104, numeral 1, inciso I), corresponde a los organismos publicos
locales:

“Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto en
materia de encuestas o sondeos de opinién sobre preferencias electorales que
deberan adoptar las personas fisicas 0 morales que pretendan llevar a cabo este
tipo de estudios en la entidad de que se trate.”

Por su parte, el articulo 213 establece lo siguiente:

“1. El Consejo General emitira las reglas, lineamientos y criterios que las personas
fisicas o morales deberan adoptar para realizar encuestas o sondeos de opinion
en el marco de los procesos electorales federales y locales. Los Organismos
Puablicos Locales realizaran las funciones en esta materia de conformidad con las
citadas reglas, lineamientos y criterios.

2. Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora de cierre de las
casillas, queda estrictamente prohibido publicar, difundir o dar a conocer por
cualquier medio de comunicacion, los resultados de las encuestas o sondeos de
opinion, que tengan como fin dar a conocer las preferencias electorales.

3. Las personas fisicas 0 morales que difundan encuestas o sondeos de opinién
deberan presentar al Instituto o al Organismo Publico Local un informe sobre los
recursos aplicados en su realizacién en los términos que disponga la autoridad
electoral correspondiente.



4. La metodologia, costos, personas responsables y resultados de las encuestas o
sondeos seran difundidas en su pagina de Internet, por los Organismos Publicos
Locales en el ambito de su competencia.”

El articulo 251, parrafos 5, 6 y 7, sefialan al respecto lo siguiente:

“Quien solicite u ordene la publicacion de cualquier encuesta o sondeo de opinién
sobre asuntos electorales, que se realice desde el inicio del proceso electoral
hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion, debera entregar copia del
estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto, si la encuesta o sondeo se
difunde por cualquier medio. En todo caso, la difusion de los resultados de
cualquier encuesta o sondeo de opinion estara sujeta a lo dispuesto en el parrafo
siguiente.

Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora del cierre oficial de las
casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios mas occidentales del
territorio 7 nacional, queda prohibido publicar o difundir por cualquier medio, los
resultados de encuestas o sondeos de opinibn que tengan por objeto dar a
conocer las preferencias electorales de los ciudadanos, quedando sujetos quienes
lo hicieren, a las penas aplicables a aquéllos que incurran en alguno de los tipos
previstos y sancionados en la Ley General de Delitos Electorales.

Las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por
muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las
tendencias de las votaciones adoptaran los criterios generales de caracter
cientifico, que para tal efecto emita el Consejo General, previa consulta con los
profesionales del ramo o las organizaciones en que se agrupen.”

Finalmente, el articulo 252, establece que:

“Cualquier infraccion a las disposiciones contenidas en el presente Capitulo sera
sancionada en los términos de esta Ley.”

[1.3. Ley General en Materia de Delitos Electorales

El articulo 7, fraccidon XV, estipula que se impondra de cincuenta a cien dias multa y
prision de seis meses a tres afios, a quien:

“Durante los tres dias previos a la eleccién y hasta la hora del cierre oficial de las
casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios mas occidentales del
territorio nacional, publique o difunda por cualquier medio los resultados de
encuestas 0 sondeos de opinibn que tengan por objeto dar a conocer las
preferencias electorales de los ciudadanos.”

II.4. Reglamento de Elecciones



El Capitulo VII, que comprende del articulo 132 al 148 regula las encuestas por
muestreo, sondeos de opinién, encuestas de salida y conteos rapidos no
institucionales.

Por su parte, el Anexo 3 del Reglamento establece cuales son los criterios generales
de caracter cientifico en materia de encuestas.

[1.5. Codigo de Instituciones y Procedimientos Electorales de la Ciudad de
México

En términos del articulo 36, parrafo 6, inciso h), es una de las atribuciones del IECM:

“Verificar que las personas fisicas 0 morales que pretendan llevar a cabo
encuestas o sondeos de opinién sobre preferencias electorales en la Ciudad de
México cumplan con los lineamientos que emita el Instituto Nacional”

Conforme al articulo 50, fraccion XXXII, el Consejo General del IECM tiene, entre
otras, la siguiente atribucion:

“Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto Nacional
en materia de encuestas o sondeos de opinidn sobre preferencias electorales, que
deberan adoptar las personas fisicas 0 morales que pretendan llevar a cabo cada
tipo de estudios en la Ciudad de México”

Finalmente, el articulo 410 establece el marco de atribuciones y obligaciones en
materia de encuestas o sondeos de opinidn que realicen las personas fisicas y
morales.



lll. Acciones de la Secretaria Ejecutiva para el cumplimiento de obligaciones

en materia de encuestas

La Secretaria Ejecutiva en cumplimiento a la parte conducente del Capitulo VII del

Reglamento en materia de encuestas 0 sondeos de opinién que den a conocer

preferencias electorales, tiene a su cargo, entre otras, las siguientes actividades:

1.

A través de la Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusion, a partir
del inicio del Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024 y hasta tres dias
posteriores al de la jornada electoral, se lleva a cabo el monitoreo de
publicaciones impresas sobre las encuestas por muestreo, sondeos de
opiniodn, encuestas de salida o conteos rapidos que tengan como fin dar a
conocer preferencias electorales, debiendo informar del mismo

semanalmente a la Secretaria Ejecutiva (articulo 143 del Reglamento).

Recibir las comunicaciones u oficios en materia de encuestas por muestreo
o sondeos de opinién del actual proceso electoral local, que contengan una
copia del estudio completo que respalde la informacién publicada.

Llevar a cabo la revision del mencionado estudio, el cual debera contener
toda la informaciéon y documentacién que se sefala en la fraccion | del

Anexo 3 del Reglamento (articulo 136 del Reglamento).

Presentar en cada sesion ordinaria del Consejo General del IECM, un
informe que dé cuenta del cumplimiento a lo previsto en el mencionado

Capitulo VII del Reglamento (articulo 144 del Reglamento).

Remitir mensualmente al INE los informes presentados al Consejo General,
asi como los estudios que reportan dichos informes o las ligas para

acceder a ellos (articulo 146 del Reglamento).



A solicitud de la Secretaria Ejecutiva, la mencionada Unidad Técnica
habilité un apartado de “Encuestas” en el respectivo micrositio dentro de la
pagina de internet del Instituto Electoral, a efecto de incorporar la
informacion relacionada con encuestas o sondeos de opinidbn sobre
preferencias electorales durante el actual proceso electoral local, para que

pueda ser consultada por la ciudadania (articulo 145 del Reglamento).
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IV. Listado de encuestas publicadas en el periodo del 26 de mayo al 2 de
junio de 2024

IV. 1. Oficios emitidos por el INE relacionados con Encuestas de Salida y/o

Conteos Rapidos no institucionales

De conformidad con lo establecido en el articulo 138, numeral 2, inciso a), del
Reglamento de Elecciones, durante el actual proceso electoral, las personas
fisicas y morales que estaban interesadas en realizar encuestas de salida y/o
conteos rapidos no institucionales, debian presentar directamente a la Secretaria
Ejecutiva del INE, su respectivo escrito, asi como los criterios de caracter

cientifico establecidos en el Anexo 3, apartado II, del Reglamento.

Asi, durante el actual proceso electoral 2023-2024, las personas fisicas o morales
que pretendian realizar cualquier encuesta de salida o conteo rapido debieron dar
aviso por escrito directamente a la Secretaria Ejecutiva del INE para su registro, a

mas tardar diez dias antes de la jornada electoral respectiva.

Una vez llevado a cabo lo anterior, mediante oficios INE/SE/1907/2024 e
INE/SE/2038/2024 emitidos por la Secretaria Ejecutiva del INE el 27 de mayoy 1
de junio del afio en curso, respectivamente, se hizo del conocimiento de las
Secretarias Ejecutivas y Secretarios Ejecutivos de los Organismos Publicos
Locales el total de acreditaciones emitidas, a personas fisicas y morales que
presentaron dentro del plazo legal, el aviso con la totalidad de la informacion

establecida en el Reglamento.

Asimismo, a través de dichos oficios, se puso a disposicién en la pagina web del
INE, el listado de 94 personas fisicas y morales acreditadas para realizar
encuestas de salida o conteos rapidos, en la pasada jornada electoral celebrada

el 02 de junio del presente afo.
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IV. 2. Monitoreo y listado de encuestas

En cumplimiento al articulo 143 del Reglamento de Elecciones, la Unidad Técnica
de Comunicacion Social y Difusion realiz6, durante el periodo que se informa, un
monitoreo de encuestas que daban a conocer preferencias electorales del
Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024.

El referido monitoreo cubrid medios de comunicacion con cobertura en la Ciudad
de México, y se realizd dentro del periodo comprendido del 26 de mayo al 2 de
junio de 2024, reportando a través de los oficios IECM/UTCSyD/307/2024,
IECM/UTCSyD/316/2024, IECM/UTCSyD/324/2024 e IECM/UTCSyD/336/2024,
que fueron detectadas las siguientes publicaciones impresas en materia de

encuestas, con independencia de aquéllas que se detectaron en medios digitales:

Datos de la Publicacion Fecha de
publicacion

1. Titulo de la nota: 21 de mayo de
“Clara Brugada a,tventaja contienda por la CDMX” 2024
Medio: Reporte Indigo, Seccion Portada, Pag. 6.

Ubicacién en internet:
https://www.reporteindigo.com/reporte/clara-brugada-aventaja-
contienda-jegatura-gobierno-cdmx/

2. Titulo de la nota: 24 de mayo de
“Aventaja Brugada en CDMX por 8 puntos a Taboada” 2024
Medio: Reforma, Seccién Portada, Pag. 2.

Ubicacién en internet:
https://www.reforma.com/aventaja-brugada-en-cdmx-por-8-
puntos-a-taboada/ar2812878

3. Titulo de la nota: 24 de mayo de
“Aventaja Brugada en CDMX por 8 puntos a Taboada” 20242
Medio: Diario Metro, Seccién Portada, Pag. 1, 10-11.

Referencia en la sintesis IECM:
https://www.efinf.com/clipviewer/files/e7bd21fal1137fa03ebeab
7e0c69beda.pdf

4. Titulo de la nota: 27 de mayo de
“Se cierra la CDMX rumbo a segundo debate: Brugada registra 2024
42% de intencién de voto; Taboada, 37%”

% LLa publicacion corresponde a la reproduccion de la encuesta original publicada en esa misma fecha por Reforma, a la que se

hace referencia en el presente informe.
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Medio: El Financiero, Secciéon Nacional, Pagina 1, 44-45.
Ubicacion en internet:

https://www.elfinanciero.com.mx/encuestas-
ef/2024/04/19/encuesta-ef-intencion-de-voto-en-la-cdmx-
brugada-reqistra-42-taboada-37/

Titulo de la nota:

“Encuesta de salida El Financiero en CDMX: Clara Brugada
tiene ligera ventaja”

Medio: El Financiero

Ubicacioén en internet:
https://www.elfinanciero.com.mx/elecciones-mexico-
2024/2024/06/02/encuestas-de-salida-ef-jefe-de-gobierno-cdmx-
2024-en-tiempo-real-hoy-2-de-junio-minuto-a-minuto/

Titulo de la nota en la edicién impresa de 5 de junio en la que
se publicé un desagregado de la nota anterior:

“AFIANZAN A BRUGADA EN CDMX LA IZQUIERDA Y LOS
APOYOS SOCIALES”

Medio: El Financiero, Portada, Pagina 37.

Ubicacion en internet:

https://www.elfinanciero.com.mx/encuestas-ef/2024/06/05/la-
izquierda-y-los-apoyos-sociales-afianzaron-a-brugada-
encuesta-ef/

2 de junio de 2024

Encuesta de Salida

IV. 3. Estudios recibidos en la Secretaria Ejecutiva

Durante el periodo que se reporta, se recibieron en esta Secretaria Ejecutiva

diversos estudios que dan cuenta de encuestas publicadas en medios impresos

por parte de las siguientes personas morales:

Medio de
Comunicacion

Fecha de publicacién

Fecha de entrega del
estudio

Reporte indigo

21 de mayo de 2024

26 de mayo de 2024

Reforma

Reproduccion:

Publicacion Original:

24 de mayo de 2024

28 de mayo de 2024

13


https://www.elfinanciero.com.mx/encuestas-ef/2024/06/05/la-izquierda-y-los-apoyos-sociales-afianzaron-a-brugada-encuesta-ef/
https://www.elfinanciero.com.mx/encuestas-ef/2024/06/05/la-izquierda-y-los-apoyos-sociales-afianzaron-a-brugada-encuesta-ef/
https://www.elfinanciero.com.mx/encuestas-ef/2024/06/05/la-izquierda-y-los-apoyos-sociales-afianzaron-a-brugada-encuesta-ef/

Diario Metro®

El Financiero

27 de mayo de 2024

31 de mayo de 2024

El Financiero

02 de junio de 2024

06 de junio de 2024

Tablas Resumen:

Tipo de Razdén Social Fecha de Medio de Fecha de | Contemplado
estudio publicaciéon | publicacién aviso en el
monitoreo
Encuesta Reporte indigo 21-05-24 Impreso e 26-05-24 No
Internet
Encuesta Reforma 24-05-24 Impreso e 28-05-24 Si
Internet
Reproduccion Publicacion 24-05-24 Impreso e 28-05-24 Si
de encuesta original: Internet
original Reforma
Reproduccién:
Diario Metro
Encuesta El Financiero 27-05-24 Impreso e 31-05-24 Si
Internet
Encuesta El Financiero 02-06-24 Impreso e 06-06-24 No
Internet

Encuestas detectadas en el
monitoreo en el periodo que se

informa

Estudios recibidos a través de la
Secretaria Ejecutiva

Total de encuestas publicadas
en el periodo que se informa

3

4

4

® La publicacion de la reproduccion de la encuesta original en este medio impreso fue realizada el mismo 24 de mayo de 2024.
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Razon Social =~ Fechade Tamafiode Método de Margen de Confiabilidad Patrocinio Costo
publicacion | la muestra | recoleccién error

de
informacion
Reporte indigo | 21-05-24 3000 Mixta +1.79% 95% Reporte $360,000.00
vivienda indigode | mas IVA
(2000) y México S.A.
telefonia de C.V.
(1000)
Publicacion 24-05-24 1004 Mixta +3.1% 95% Grupo  $194,760.00
Original: vivienda Reforma
Reforma (604) y
Reproduccion: telefonia
Diario Metro (400)
El Financiero | 27-05-24 1212 Teléfonos | +3.5% 95% El Financiero $80,000.00
residenciales Marketing
y celulares SA.deCV.
El Financiero | 02-06-24 2241 Entrevistas | +2.1% 95% El Financiero $250,000.00
personales a Marketing
y la salida de SA.deC.V.
05-06-24 las casillas
(60
secciones
electorales)

IV. 4. Verificacién del monitoreo, contenido de los estudios recibidos y

metodologia de las encuestas publicadas

Del monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicacién Social y Difusion,
asi como de los mencionados estudios recibidos en el periodo que se reporta, en
el presente apartado se dara cuenta de cada una de las metodologias utilizadas,
por tanto la informacién que se describirda corresponde Unica vy
exclusivamente al contenido de cada uno de los estudios metodoldgicos tal

y como fueron remitidos a esta instancia ejecutiva, por lo que en términos
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del articulo 135 del Reglamento de Elecciones, no implica en modo alguno

gue este Instituto Electoral avale la calidad de los estudios realizados, la

validez de los resultados publicados ni cualquier otra conclusion que se

derive de los mismos:

d)

1. REPORTE INDIGO

(PUBLICACION DE 21 DE MAYO DE 2024)

Nombre completo o denominacion social: Reporte indigo de México, S.A. de
C.V.

| N | Ondigo
Logotipo o emblema institucional personalizado:
Domicilio: Montes Urales No. 425, Col. Lomas de Chapultepec, Ciudad de
México, C.P. 11000.
Teléfono: (55) 3099 3000

Datos de la encuesta:

CLARA BRUGADA AVENTAJA
CONTIENDA PORLA CDMX

(&por quién votaria? )

I ® =

Salomaon
Chertorivski
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» El objetivo del estudio fue determinar el clima politico electoral que prevalece en la Ciudad de México de cara a la
eleccién de Jefe o Jefa de Gobierno de 2024,

» El marco muestral lo constituyeron los datos del listado de secciones electorales y la Lista Nominal del Instituto
Electoral de la Ciudad de México, asi como los planos seccionales y catalogos de manzanas.

» Disefio Muestral

o La poblacién objetivo del estudio fueron ciudadanos residentes de Ciudad de México, de 18 afios 0 mas, de
ambos sexos y todos los niveles socioeconémicos, que contaran con credencial de elector vigente.

o  El procedimiento de muestreo en vivienda fue probabilistico, estratificado por Alcaldia y comportamiento electoral
previo, y polietapico aleatorio en donde la primera unidad de muestreo fue la seccién electoral y la Ultima
vivienda; usando un muestreo proporcional por tamafio (PPT) y con seleccién aleatoria sistematica de hogares.
El disefio muestral para la encuesta telefénica fue probabilistico, estatificado por Alcaldia con seleccion aleatoria
simple de numeros telefénicos.

o Se utilizaron estimadores corregidos por factores de expansion considerando Alcaldia, sexo y edad, calculados
como el inverso de la probabilidad de seleccion de cada unidad muestral.

o Eltamafio de muestra fue de 3,000 casos exitosos, de los cuales 2,000 casos fueron en vivienda y 1,000 casos
en modalidad telefonica.

o Elerror tedrico de estimacion es de +1.79% con nivel de confianza del 95%.

La frecuencia de la no respuesta para la intencién de voto por partido y candidato es de 13%.
o Latasa de rechazo es 30.52% que incluye negativas y abandonos. Ademas, el nimero de contactos no exitosos

sobre el total de intentos del estudio es de 48.86%.

@)

» Se trata de una encuesta con técnica mixta, cara a cara en vivienda con dispositivos moviles (CAPI) y telefonica
(CATI), entrevistando a sélo una persona por vivienda.

La encuesta se levantd entre los dias 4 y 17 de mayo de 2024.

Toda la informacion fue capturada en dispositivos moviles utilizando el software Survey To Go de Dooblo. Durante el
proceso de captura se hicieron las revisiones rutinarias correspondientes a rangos y cruces de variables. Los intervalos
de confianza son indicados con el valor puntual de la estimacion utilizado como el centro del intervalo cuyos limites
inferior y superior toman en cuenta el calculo de la varianza del estimador.

» Todos de los datos recabados se trataron electrénicamente a través del paquete estadistico SPSS (Statistical Package
for the Social Sciences).

» Estos resultados sélo tienen validez para expresar las preferencias electorales o la tendencia de la votacién, de la
poblacion objetivo en las fechas especificas del levantamiento de los datos.

» Persona fisica 0 moral que patrocind la encuesta:
Reporte Indigo de México S.A. de C.V.
Montes Urales No. 425 Col. Lomas de Chapultepec México -
C.P. 11000, Ciudad de Meéxico Indlgo
Tel. 553099 30 00
Correo Electronico: web@capitalmedia.mx

Persona fisica 0 moral que disefi6 y llevé a cabo la encuesta: Covarrubias y Asociados, S.C.

Covarrubias y Asociados, S.C. )

Av. Romulo OFarrill 599, Colonia Las Aguilas

Alvaro Obregén COArrUb/aS g/
C.P.01710. Ciudad de México SOCIa S
Tel. 55-50-89-77-70
pulso@pulso.com.mx

Informacién con resultac

» Persona fisica 0 moral que solicit la publicacion de la encuesta:
Reporte Indigo de México S.A. de C.V.
Montes Urales No. 425 Col. Lomas de Chapultepec México -
C.P. 11000, Ciudad de Mexico Indlgo
Tel. 5530 99 30 00
Correo Electronico: web@capitalmedia.mx
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» Medio de Publicacion de la encuesta: versién digital impresa (https:/p88.capitalmedia.mx/ediciones/1158-
ReportelndigoDF/67186/html5/#page=1) y pagina web del periodico Reporte Indigo
(https://www.reporteindigo.com/reporte/clara-brugada-aventaja-contienda-jegatura-gobierno-cdmx/)

Responsable de la Encuesta: Lic. Andrés Eduardo Levy Covarrubias
Representante: Lic. Andrés Eduardo Levy Covarrubias, Director General
Recursos economicos/financieros aplicados: $360,000.00 mas I.V.A.

Monto y proporcidn efectivamente cubierto al momento de la publicacion: $360,000.00, 100%

vV v.v v Vv

Se adjunta a este documento en medio magnético base de datos en donde se registran los datos recabados para su
procesamiento, la experiencia profesional y formacién académica del Director General, documentacion que prueba la
pertenencia a asociaciones nacionales del gremio de la opinién publica, los principales resultados, el cuestionario
utilizado y la factura que respalda la contratacion de la realizacién de la encuesta.

2. REFORMA

(PUBLICACION ORIGINAL DE 24 DE MAYO DE 2024)

a) Nombre completo o denominacion social: Consorcio Interamericano de
Comunicacion, S.A. DE C.V.

REFYRMA

c) Domicilio: Av. México-Coyoacan 40, Colonia Santa Cruz Atoyac, Alcaldia
Benito Juérez, C.P. 03310, Ciudad de México.
d) Teléfono: (55) 5628 7000

b) Logotipo o emblema institucional personalizado:

Datos de la encuesta:

Si hoy fuera la edecdion para Jefo iQuiéncreequeva 2 ganarla eleccion &Quién prefeririaque ganara la eleccion
de Goblemo, ¢por quien votaria para Jefe de Goblemo de la COMX? para Jefe de Goblemo de la COMX?
si los (inicos candidatosfueran...?

5@ | one | -89 | 008 |
31% 42% 53 36% 2% | 47% 40% 6%

Janda -_ [ MEDIA | SUPERIOR

St hoy hubiera eecdones para
Gobiemodela COMX, épocqulﬁwotam?

(Por escolaridad) : = o
e e IS IEES BN
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ENCUESTA REFORMA CDMX

AVEnTAJA BRUGADA En CDMX
POR8 PUNTOS ATABOADA | siuidrskocorspe e

Si hoy hubiera elecciones para para Jefe de Gobierno de la CDMX, 0 0
épor quién votaria?* 7% 6 o
PVEM

4% 3%
T 430/,, 31%
MORENAJ PAN J
6%

Porcentaje efectivo sin considerar 6% que no declard preferencia.

CIUDAD 2

SANTIAGO TABUADA  SALOMON CHERTORIVSKI

CLARA B RUGADA

1A Encuesta en vivienda y telefdnica realizada
¥ 1r )R ' del 14l 20 de mayo a mil 4 gedengializados
“‘;‘m UQ‘D E = enIaCD!VD(.Seutmzomemdologladeboleta
*Porcentaje efectivo sin considerar 10% que no declaré preferencia. y urna simulada en ambas preguntas.
™

1. Objetivos del estudio

La encuesta local publicada el dia 24 de mayo del 2024, se realizé con el fin de dar a conocer a los lectores de Grupo
Reforma las preferencias electorales con miras a las elecciones para Jefe de Gobierno de la Ciudad de México del 2 de
junio de 2024.

Los resultados de la encuesta fueron publicados en los periédicos de Grupo Reforma: REFORMA y METRO en la Ciudad
de México y EL NORTE en Monterrey. La publicacidn también se hace en version electronica en las paginas de Internet:
www.reforma.com, www.elnorte.com y www.mural.com.

La encuesta también se pone a disposicion de los diversos medios que estan suscritos a la Agencia Reforma, en cuyo
caso, la compra de esa informacion no implica su publicacion, la cual es responsabilidad de cada medio.

I1. Marco muestral

Para la realizacién de la encuesta en vivienda se utilizé como marco muestral el listado de las secciones electorales
definidas por el Instituto Nacional Electoral. Se seleccionaron 60 secciones manteniendo la proporcién urbano-mixto-
rural, las cuales sirvieron como puntos de levantamiento y recopilacion de la informacién por via de entrevistas. En cada
seccion se realizaron 10 entrevistas a personas seleccionadas de acuerdo con la metodologia descrita en la siguiente
seccidn. En el caso de la encuesta telefonica se dispuso del catalogo de ladas y digitos asignados para telefonia fija y
mavil, publicado por el Instituto Federal de Telecomunicaciones

II1. Disefio muestral

Para la parte en vivienda, se emple6 un muestreo polietapico en el que se seleccionaron probabilisticamente secciones
electorales. En cada seccién se seleccionaron manzanas y en cada manzana los hogares para la aplicacién de la
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entrevista. En cada hogar se entrevistd a un adulto, residente del mismo, aplicando en esta Ultima etapa una seleccién
aleatoria del respondiente asegurandose de que contara con, al menos, 18 afios de edad cumplidos al momento de la
entrevista y credencial de elector vigente en ese domicilio. En el caso de la encuesta telefonica, el disefio muestral fue
aleatorio simple aplicado a las series telefonicas, fijas y moviles, definidas a partir del catalogo de ladas y digitos
correspondiente a la Ciudad de México. El disefio detallado de la muestra consiste de los siguientes elementos:

a) Definicion de la poblacion objetivo

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos mexicanos adultos residentes en la Ciudad de México que
cuentan con credencial de elector vigente. Los resultados de la encuesta reflejan las preferencias de los ciudadanos
mexicanos adultos entrevistados. La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacion, en términos de su distribucidon geografica, sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las

preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacion y fechas especificas.”

b) Procedimiento de seleccion de unidades

La muestra fue seleccionada como se describe a continuacion:

Primera etapa (seleccion de secciones como UPM):

Se seleccionaron 60 secciones electorales con probabilidad proporcional al tamafio, la medida del tamafio (MOS) se
calculé a partir del nimero de electores por seccion, registrados en la pagina del Instituto Nacional Electoral. La
estratificacion se definié a partir de las 16 Alcaldias que conforman a la Ciudad de México. Las secciones electorales se
ordenaron de mayor a menor en cada estrato de acuerdo con el tamafio de su lista nominal de electores. Las 60
secciones electorales se eligieron con probabilidad proporcional al listado nominal de la seccion, con arranque aleatorio,
es decir, cada seccion tiene una probabilidad de seleccién proporcional a su tamafio dentro de cada estrato.

Segunda etapa (seleccion del informante como UUM):

En una segunda etapa, utilizando la cartografia electoral del INE, se seleccionaron manzanas de manera aleatoria
usando como herramienta de seleccién la Tabla de numeros aleatorios de Kish. Cada manzana pertenece a la seccion
electoral correspondiente a la muestra.

Dentro de esta etapa, y como segunda fase, se eligieron viviendas de manera aleatoria sistematica dentro de las
manzanas previamente seleccionadas. Esta seleccion la hicieron los encuestadores aplicando un salto sistematico
aleatorio a partir de un punto de inicio indicado en una tabla de numeros aleatorios elaborada para tal fin y determinado en
cada manzana: se comienza en la esquina derecha de la misma acera y se entrevista realizando saltos sistematicos en el
sentido de las manecillas del reloj hasta obtener de tres a cuatro entrevistas por manzana; una vez terminado el
levantamiento en la manzana, se realiza el mismo procedimiento en la segunda manzana que se selecciond de manera
aleatoria.

Finalmente, y una vez que una vivienda fue elegida para aplicar la entrevista, el encuestador seleccion6 a la persona,
con al menos 18 afios cumplidos y credencial de elector vigente, utilizando el criterio del cumpleafios més cercano.

En caso de que la vivienda fuera inaccesible o que la persona seleccionada en la muestra declinara la entrevista, la
suspendiera o que no pudiera ser contactada, el encuestador sustituyd el hogar en el que no se realizd la entrevista
con ofro, también de manera aleatoria. La seleccion de hogares sustitutos se llevé a cabo de forma aleatoria
sistematica. Cada entrevistador llevo el registro correspondiente de hogares inaccesibles, no contactos, suspensiones y
rechazos para calcular las tasas de respuesta, cooperacién y rechazo del estudio.

En la encuesta telefonica, para una primera etapa se seleccionaron, bajo un disefio muestral aleatorio simple, series de
numeros telefénicos fijos y méviles de las 16 Alcaldias que conforman la Ciudad de México a partir del catalogo de ladas
y digitos publicado por el IFT.

Una vez que un numero telefonico fue elegido para aplicar la entrevista, el encuestador seleccioné a la persona
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asegurandose de que se cumpliera con una distribucién por sexo, edad y ubicacién previamente definida, de acuerdo con
los datos del padron electoral proporcionados por el Instituto Nacional Electoral. Cada entrevistador llevo el registro
correspondiente de numeros telefonicos inexistentes, no contactos y rechazos para calcular las tasas de respuesta,
cooperacion y rechazo del estudio.

C) Procedimiento de estimacion

Las estimaciones de razén para determinar las preferencias electorales (estimador de proporcidén P) se calcularon
tomando en cuenta el disefio muestral complejo utilizado para la seleccion de las UPM y UUM:

En donde Nh es el nimero de secciones en cada estrato y nh el nimero de secciones en muestra. Yhi es el nimero de
votos emitidos a favor de un partido, aspirante o nimero de respuestas a preguntas especificas de percepcion en la
seccion i del estrato h, ademas Xhi es el nimero de votos totales emitidos o el total de personas que respondieron a la
pregunta especifica de percepcion en la seccién i del estrato h, L es el niimero total de estratos.

Lo anterior conduce al calculo de los estimadores de Horvitz-Thompson (factores de expansion asociados a cada
etapa de muestreo).

Para la estimacion de las preferencias electorales se formuld la siguiente pregunta: “Si hoy hubiera elecciones para
Jefe de Gobierno de la CDMX, ¢ por quién votaria usted?”. Para esta pregunta se emple6 la metodologia de boleta y
urna simulada, lo cual permite mantener la confidencialidad de la preferencia. La boleta incluye los logotipos y nombres
de los 7 partidos politicos con registro local, asi como el nombre de la candidata y los candidatos asociados a cada uno
de los partidos politicos que los postula, ordenados de acuerdo con la fecha de registro ante el INE o el Instituto Electoral
Local y contiene la leyenda “Grupo REFORMA Encuesta. Esta hoja no tiene validez oficial’. Al contestar la pregunta, el
entrevistado deposita la boleta doblada en una urna o mochila que lleva cada encuestador. Para el caso telefonico, la
pregunta sobre preferencias electorales para Jefe de Gobierno de la Ciudad de México, se realiz6 al inicio del cuestionario
para evitar sesgos debido al resto de los reactivos y las opciones de respuesta se rotaron de una entrevista a otra.

Los resultados publicados de la encuesta reflejan la estimacién de voto efectivo especificando el porcentaje de
encuestados que no manifestd preferencia por alguna de las opciones partidistas.

También se midieron temas de coyuntura politico-social.

Con base en los lineamientos del INE, Grupo REFORMA declar6 de forma expresa en la publicacién de la encuesta que
“Estos resultados solo reflejan las preferencias electorales y opiniones de los consultados al momento de la encuesta y
son validos sélo para esa poblacién y fechas especificas. Se entrega informe del estudio completo al Instituto Electoral de
la Ciudad de México’.

d) Tamafio y forma de obtencién de la muestra

Se seleccionaron 60 secciones electorales con 604 entrevistados en vivienda y 400 entrevistados via telefonica. La
variable relevante por estimar para este ejercicio de medicion es la intencién de voto para cada una de las fuerzas
electorales que participaran en el proceso. Para el calculo de los errores muestrales se incluye un factor de correccién por
finitud:
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Np-1

En donde N, es el total de unidades del estrato “h” y ny, es el numero de unidades en muestra en el
estrato “h”.

Se define la precision como el maximo error que se esta dispuesto a aceptar, por medio de la siguiente relacion:

52 = (1.96)2 * P (1)

También se le denomina el error de estimacion V (P ), que es el estimador de la varianza de la proporcién, en este caso
dicha proporcion se establece como 0.5 por ser el valor que maximiza el error esperado.

El valor 1.96 corresponde al niimero de unidades de desviacién estandar de la media a la que se estima el error muestral
(donde el area bajo la curva normal ubicada entre la media y las ordenadas al valor referido a ambos lados es de 0.95,
que es el nivel de confianza definido para la estimacion).

Asi, tomando en cuenta los errores de encuestas previas similares a la que se plantea en este documento, se establecio
un error de estimacion maximo de 0.0315, es decir 1 =0.0315. De esta manera

1 1 1
= = =1007.81
62 (0.0315)2  0.00099225

La cifra anterior se fijo en 1004 entrevistas, de las cuales 604 se distribuyeron en vivienda de manera uniforme en 60
secciones electorales (el procedimiento de seleccion se describe en el siguiente apartado), y 400 entrevistas telefénicas
de manera proporcional al tamafio de las Alcaldias de acuerdo con el listado nominal publicado por el INE.

El nimero anterior se fij6 en 60, que representa el numero final de secciones electorales en la muestra.

e) Calidad de la estimacion: confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada distribucion
de preferencias o tendencias

Con un nivel de confianza de 95%, el error absoluto tedrico (esto es, considerando un disefio sin estratos y con un
muestreo aleatorio simple) es de +/-3.1% para los 1,004 entrevistados, sin embargo, es necesario conocer el error de
estimacion muestral -que es una medida de eficiencia del

disefio muestral complejo utilizado- de esta manera, dicho error, dado por (1), y que es el que refleja los efectos de
estratificar y conglomerar, es menor o igual a 3.6% con un nivel de confianza del 95%.

f) Frecuenciay tratamiento de la no-respuesta, sefialando los porcentajes de los indecisos, los

que responden “no sé” y los que manifiestan que no piensan votar.

En la encuesta, luego de darles la boleta simulada y/o plantear la pregunta de intencion de voto, el
9.8 por ciento de los entrevistados no declaro preferencia por alguna de las opciones politico- partidistas.

g) Tasa de rechazo general a la entrevista, reportando por un lado el niimero de negativas a responder o abandono
del informante sobre el total de intentos o personas contactadas y, por otro lado, el numero de contactos no
exitosos sobre el total de intentos del estudio.

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 53 por ciento, considerando en el calculo los siguientes elementos:
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Tasade rechazo=(R+S)/(E+NC+R+Y9).

En donde R significa “Rechazos de personas elegibles”, S significa “Suspensiones’, E significa “Entrevistas efectivas”,
NC significa “No contacto” con personas elegibles seleccionadas pero ausentes.

En términos numéricos, 2,742 personas rechazaron la entrevista, 39 personas suspendieron el ejercicio, y hubo un total
de 1,468 contactos no exitosos.

IV. Método y fecha de recoleccion de informacion

Para el levantamiento en vivienda, se empled un método de entrevistas personales cara a cara en la vivienda de cada
entrevistado. Ninguna de las entrevistas se aplicé en la calle ni en negocios o establecimientos. Es requisito para hacer la
encuesta que la persona entrevistada viva en el domicilio seleccionado, que sea mayor de edad y que cuente con
credencial de elector vigente en ese domicilio. El levantamiento y recopilacion de la informacion se llevé a cabo del 14 al
20 de mayo de 2024,

En el levantamiento participaron 30 encuestadores y 7 supervisores de campo. Para el estudio se capacitd a los
encuestadores y a los supervisores para estandarizar las metodologias de seleccién del entrevistado y la aplicacién del
cuestionario.

V. El cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacién publicada.

El cuestionario empleado para la encuesta aborda diversos temas relacionados con el proceso electoral 2024. De
esta manera, se incluye la pregunta de intencion de voto para Jefe de Gobierno de la Ciudad de México, realizada con el
método de boleta y urna simulada. La pregunta planteada es: “Si hoy hubiera elecciones para Jefe de Gobierno de la
CDMX, ¢ por quién votaria usted?”. En la boleta aparecen los logotipos y nombres de los 7 partidos politicos con registro
ante el Instituto Electoral de la Ciudad de México que participaran en el proceso, asi como el nombre completo de la
candidata y los candidatos asociados a cada uno de los partidos politicos que los postula, ordenados de acuerdo con la
fecha de registro ante el INE.

VI. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1,004 entrevistados ciudadanos mexicanos adultos. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansion asociados a cada etapa de
muestreo, estimando los totales para cada categoria de respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién
de respuesta a cada pregunta para asi poder calcular las proporciones:

>Ny

R T

P — If- a2 .. 3
OIS ®

Los estimadores de varianza fueron calculados de manera andlitica utilizando aproximacién por Series de Taylor y los
intervalos de confianza para los estimadores de proporcion se calcularon utilizando los estimadores de varianza (ya
incluyendo el factor de correccién por finitud):

En donde:

23



[1-ec corresponde al intervalo de confianza al 100(1- o« )%, «=0.05 (95% de confianza); Za2 = 1.96;
m= nuimero de secciones totales en muestra;

op2 es la varianza de “pi”, que cuando las unidades primarias de muestreo son elegidas con probabilidad proporcional a
tamario y las secundarias de manera aleatoria simple o sistematica, puede aproximarse por:

- Ew=1 (?5 - ’.a:_.r:':
Oz =

m—1

En donde m representa el nimero de secciones electorales en muestra y pU la proporcion para el total de la muestra de
una opcion de respuesta categdrica (dicotomizada) en el reactivo aplicado, que se estima de acuerdo con la ecuacion (3).

VII. Denominacion del software utilizado para el procesamiento

La captura de la informacién recopilada se hizo a través de una mascara de captura programada en Excel con validacién
de celdas, disefiada por el Departamento de Opinion Publica de Grupo Reforma. El andlisis de los resultados de la
encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y de sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Estadistico para las
Ciencias Sociales, IBM SPSS Statistics para Windows.

VIII. Base de datos

Se adjunta a este documento el archivo de SPSS con la base de datos de la encuesta —ponderada- sobre preferencias
electorales.

IX. Principales resultados

Se incluyen los resultados de la encuesta sobre preferencias electorales. Al final de este documento se adjunta la
publicacién tal como aparecié en su version impresa en los diversos medios de Grupo Reforma. Las estimaciones
presentadas estan ponderadas por factores de expansién calibrados por sexo y edad de acuerdo con la distribucién de
estos dos pardmetros del listado nominal registrado por el INE. Cabe mencionar que no se utilizé ningin modelo de
estimacién de votantes probables.

Autoria y financiamiento
La realizacién, patrocinio y publicacion de la encuesta son responsabilidad de Grupo Reforma. La autoria, el disefio y

realizacién de la encuesta estuvieron a cargo del Departamento de Opinién Publica de Grupo Reforma.

Denominaci6n social: Consorcio Interamericano de Comunicacién S.A. de C.V. Direccion: Av. México Coyoacén No. 40,
Col. Santa Cruz Atoyac, Alcaldia Benito Judrez, Ciudad de México, C.P. 03310, México. Teléfono: (55) 5628-7100.
Correo electronico: opinion.publica@reforma.com

X. Recursos econémicos/ financieros aplicados

La erogacion o costo para este estudio asciende a la cantidad de $194,760 (ciento noventa y cuatro mil setecientos
sesenta pesos 00/100 M.N.) para propdsitos de realizacion de entrevistas, transporte y viaticos. Dicha cantidad no
considera el disefio del cuestionario, ni el disefio y extracciéon de la muestra, la capacitacion a encuestadores, la
supervision, el proceso y captura de la informacién, ni el andlisis de la encuesta, lo cual es parte de los gastos operativos
del diario.

XI. Experiencia profesional y formacion académica

El periédico REFORMA ha contado con su propio Departamento de Investigacion de Opinién Publica desde sus inicios en
1993. Desde entonces se han hecho cientos de encuestas electorales para publicacion en el diario, cubriendo todos los
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procesos federales y la mayoria de las elecciones estatales, siendo el medio en México con mayor arraigo y tradicion en
encuestas tanto electorales como de diversas tematicas de opinion publica.

El disefio y andlisis de la encuesta es interno al Departamento y los realizan profesionales con grados académicos de
licenciatura en areas como Comunicacion y Periodismo, Administracion, Sociologia y Actuaria con estudios de Maestria en
Ciencias Matematicas. El responsable del Departamento de Opinion Publica es Joaquin Rodrigo Leon Garcia, de quien se
anexa informacion curricular a este documento.

2.1 DIARIO METRO

(REPRODUCCION PUBLICADA EL 24 DE MAYO DE 2024)

Resultados publicados:

Metro
Seccioén: Portada, Ciudad

2024-05-24 05:09:49 1081 cm2 Pagina: 1, 10 - 11 3/6

SihoyfueralaeleccionparaJefe  £Quién cree que va a ganar la eleccién &Quién preferiria que ganara la eleccién
de Gobierno, ¢por quién votaria para Jefe de Goblerno de la CDMX? para Jefe de Gobierno de la CDMX?
fueran...

TABOADA BRUGADA :  TABOADA

BRUGADA | I 73 i
—-50 GBe —90 OV

-0 Ve o

51w 42% 53% 36% 2 47% 40%

Ninguno/ No votara: 7% No sabe: 9% No ssbe: 7%

3. EL FINANCIERO

(PUBLICACION DE 27 DE MAYO DE 2024)

a) Nombre completo o denominacion social: Grupo Multimedia Lauman, S.A.P.I.
de C.V. (Editora de El Financiero)
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b) Logotipo o emblema institucional personalizado: ~”FIN\MW m

c) Domicilio: Guillermo Gonzélez Camarena 600, Santa Fe, Alvaro Obregén, C.P.
01210, Ciudad de México.
d) Teléfono: (55) 1579-7000

Datos de la encuesta:

ELECCIONES EN CDMX

Intencién de voto para Jefatura de Gobierno
Si hoy fueran las elecciones para Jefe de Goblerno de la Ciudad de México, ¢por quién votaria usted? (%)

— Brugada we Chertorivski
ABRIL — Taboada Indefinidos
0 30

2 47

Clara Brugada, Morena-PVEM-PT a4 44 44

=2 36 37

. IR N B
Santiage Taboada, PAN-PRI-PRD

Q 37
= —

Salomén Chertorivski, MC ‘ 5
14 ;
% i : ‘s
| e
/, =,
‘9 "\sjr‘ 10 . /\5}7‘7‘7“‘

-

Indefinido 7 6
i ‘
15 . OCT NOV ENE MAR ABR
2023 2024

Elecciones CDMX

1. OBJETIVO DEL ESTUDIO

El objetivo de la encuesta es informar a los lectores y audiencias de EL FINANCIERO cémo va la intencion de voto rumbo a
la contienda para Jefe de Gobierno de la Ciudad de México y Congreso local en 2024, asi como otras opiniones de la
poblacién adulta con relevancia periodistica.
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2. MARCO MUESTRAL

Como marco muestral se generaron de manera aleatoria nimeros telefonicos residenciales y celulares de la Ciudad de
México con base a los prefijos de lada y nimeros correspondientes a esa entidad.

3. DISENO MUESTRAL

Se empleé un muestreo probabilistico de teléfonos residenciales y celulares por generacion de nimeros aleatorios. Se
mantuvo la proporcién poblacional entre las alcaldias de la Ciudad de México. En cada numero telefénico se aplicd la
entrevista a una persona.

a) Definicion de la poblacion objetivo

La poblacion objetivo de la encuesta son los adultos de la Ciudad de México, por lo cual se utilizd un filtro de seleccion
preguntando a los entrevistados si son mayores de 18 afios. La muestra utilizada en este estudio fue disefiada para reflejar
las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién adulta.

b) Tamafio y forma de obtencién de la muestra

En total se realizaron 1212 entrevistas por via telefénica. El criterio de elegibilidad es que fueran adultos y vivieran en alguna
de las alcaldias de la Ciudad de México.

La muestra se ponderé con criterios demograficos y socioeconémicos para corregir posibles sesgos muestrales ocasionados
por la tasa de respuesta. Los resultados publicados reflejan dicha ponderacién de correccion muestral.

c) Calidad de la estimacion: confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada distribucion de
preferencias o tendencias.

Con un nivel de confianza de 95 por ciento, la encuesta tiene un margen de error tedrico de +/-2.8% para el total de los 1212
entrevistados.

d) Frecuencia y tratamiento de la no-respuesta, sefialando los porcentajes de indecisos, los que responden "no se" y
los que manifiestan que no piensan votar: En la encuesta, luego de plantear la pregunta de intencién de voto para Jefe de
gobierno por partidos, el 3 por ciento dijo que “Ninguno” o “no votaria por ninguno” y 11 por ciento no contesté la pregunta o
dijo “no sé”. En total, sumando esas opciones, el 14 por ciento de los entrevistados no declaré preferencia por ningiin partido
para la eleccion de Jefe de Gobierno. El porcentaje se sefiald en la publicacion como “Indefinidos”.

e) Tasa de rechazo general a la entrevista, reportando por un lado el nimero de negativas a responder o abandono
del informante sobre el total de intentos 0 personas contactadas, y por otro lado, el nimero de contactos no exitosos sobre el
total de intentos del estudio.

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 53.7%, considerando en el célculo los siguientes elementos: Tasa de rechazo = (R +
S)/(E+NC+R+Y9).

En donde R significa “Rechazos de personas elegibles”, S significa “Suspensiones”, E significa “Entrevistas efectivas’, NC
significa “No contacto” con personas elegibles seleccionadas pero ausentes.

4. METODO Y FECHA DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

Se emplearon entrevistas personales por via telefénica. Es requisito para hacer la encuesta que la persona entrevistada sea
mayor de edad. Las fechas de realizacion de las entrevistas son del 13 al 22 de mayo de 2024.
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5. EL CUESTIONARIO O INSTRUMENTOS DE CAPTACION UTILIZADOS PARA GENERAR LA INFORMACION
PUBLICADA.

El cuestionario empleado para la encuesta incluye la pregunta de intencion de voto para Jefe de Gobierno con candidatos y
la pregunta para intencién de voto para congreso local. Las preguntas planteadas fueron: “Si hoy fueran las elecciones para
Jefe de Gobierno de la Ciudad de México, ¢por quién votaria usted?” y “Si hoy hubiera elecciones para diputados al
Congreso de la Ciudad de México, ¢por cual partido votaria usted? (% bruto)? *

6. FORMA DE PROCESAMIENTO, ESTIMADORES E INTERVALOS DE CONFIANZA.

Los resultados sobre preferencia electoral se basan en las respuestas de 1212 entrevistados. Los porcentajes se derivan del
conteo directo de las respuestas obtenidas. Con un nivel de confianza de 95 por ciento, el margen de error de la encuesta
para los resultados totales es de +/- 3.5 por ciento.

7. DENOMINACION DEL SOFTWARE UTILIZADO PARA EL PROCESAMIENTO.
La informacion de la encuesta se prepar6 en formato Excel y se puede procesar y analizar en cualquier paquete estadistico.
8. LA BASE DE DATOS EN FORMATO ELECTRONICO

Se adjunta a este documento el archivo de datos en Excel correspondiente a las variables de la encuesta publicada el 27 de
mayo de 2024, reservando cualquier otra pregunta o variable no publicada que se pudiera publicar mas adelante.

9. PRINCIPALES RESULTADOS, PUDIENDO ESPECIFICAR LA PREFERENCIA DE VOTACION BRUTA Y LA
EFECTIVA

A continuacién, se incluye el resultado de la encuesta sobre preferencias electorales y al final de este documento se adjunta
la publicacién tal cual aparecié en su version impresa de EL FINANCIERO. Los resultados son porcentajes brutos.

10. AUTORIA Y FINANCIAMIENTO

La encuesta fue ordenada, patrocinada, realizada y publicada por EL FINANCIERO. El disefio de la encuesta es
responsabilidad del Dr. Alejandro Moreno, director en encuestas y estudios de opinién de EL FINANCIERO.

Persona moral que solicité y ordend la publicacion:

Grupo Multimedia Lauman, SAPI de CV (Editora del Periédico EL FINANCIERO).
Persona moral que patrocind la publicacion y orden6 la encuesta:

El Financiero Marketing S.A. de C.V.

11. RECURSOS ECONOMICOS/FINANCIEROS APLICADOS.

Los recursos asignados para la realizacion del estudio forman parte de un presupuesto general destinado a estudios y
encuestas de opinién publica de EL FINANCIERO y sus diversas plataformas impresas y electrénicas. Dichos recursos
consideran alrededor de $80,000.00 (ochenta mil pesos 00/100 M.N) en gastos de operacion, los cuales no incluyen
aspectos como el disefio de la encuesta y el anélisis, ya que estos costos forman parte de los gastos corrientes del periédico
EL FINANCIERO.

12. EXPERIENCIA PROFESIONAL Y FORMACION ACADEMICA.

El disefio del estudio es de Alejandro Moreno, Doctor en Ciencia Politica por la Universidad de Michigan, en Ann Arbor,
Estados Unidos, Catedratico, Ex Presidente de la Asociacién Mundial de Investigadores de Opinion Publica (WAPOR, por
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sus siglas en inglés) y director en encuestas y estudios de opinién de EI FINANCIERO. EI CV y documentacién que prueba
su pertenencia a asociaciones internacionales del gremio de la opinién publica se anexan al reporte de este medio de

comunicacion del mes de octubre de 2023.

4. EL FINANCIERO

(PUBLICACION DE 2 DE JUNIO DE 2024)

VERSION-EL FINANCIERO WEB
2 DE JUNIO, 18:04 HRS

Encuesta de salida El Financiero en CDMX: Clara Brugada tiene
ligera ventaja

Clara Brugada, de la coalicion de Morena, y Santiago Taboada, del Frente opositor, ‘pelean’ el derecho por gobernar la
capital de México por los proximos 6 afios.

Ditusor oficial

¢ &PREP 4

24 Expanair &

$% CL FINANCIERO @EESEI=3 2024

ENCUESTAS DE SALIDA

2024 « MX

Consulta los resultados
completosaqui -

UGERA VENTAJA Consuita el PREP 2024 aqui
CLARA BRUGADA
de la coalicion @ € @ s e
: 3
gada)
Por Alejandro Moreno Junio 02, 2024 | 18:04 pm hrs

4.1 EL FINANCIERO

(PUBLICACION DE 5 DE JUNIO DE 2024 VERSION IMPRESA)
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AFIANZAN A BRUGADAEN CDMX LA
IZQUIERDA Y LOS APOYOS SOCIALES

¢Por quién voto para jefe de Gobierno? (% efectivo)
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Porcentaje efective sin considerar “voto nulo”y “no contestd”

Fuente: EF, encuesia ce salioa reaizada en 2 Cluoad ae Mexico a 2 mil 24] voanies &f 2 de junio ce 2024,

1. OBJETIVO DEL ESTUDIO

El objetivo de la encuesta es reportar a los lectores y televidentes de EL FINANCIERO en sus diversas plataformas cémo
van las tendencias de votacion y el perfil de quienes votaron en la contienda para Jefe de Gobierno el 2 de junio de 2024.

2. MARCO MUESTRAL

Se utilizé la lista de secciones electorales definida por el Instituto Nacional Electoral (INE), en la cual se distinguen secciones
urbanas, mixtas y rurales. A partir de dicho listado se seleccionaron probabilisticamente 60 secciones electorales que
sirvieron como puntos de levantamiento y recopilacion de informacion.

3. DISENO MUESTRAL
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Se empled un muestreo probabilistico polietapico. Las secciones electorales se seleccionaron de manera aleatoria
sistematica empleando un método de seleccion proporcional al tamafio de la seccion. Se seleccion6 probabilisticamente una
muestra de secciones, tomando la casilla basica como referente para realizar las entrevistas a los votantes luego de que
hayan depositado su voto. El disefio detallado de la muestra consiste en los siguientes elementos:

a) Definicion de la poblacion objetivo

La poblacién objetivo de la encuesta son los votantes que acudieron a las urnas el 2 de junio, por lo cual se empled la
pregunta si voté o no para Jefatura de gobierno y se cotejé la tinta indeleble en la persona.

b) Procedimiento de seleccion de unidades
La muestra se selecciond en mltiples etapas:

Se seleccionaron 60 puntos de levantamiento correspondientes a secciones electorales definidas por el INE. Las secciones
electorales fueron ordenadas de mayor a menor de acuerdo al tamafio de su lista nominal de electores y se procedié a una
seleccion de forma aleatoria sistematica. Cada seccion electoral tiene una probabilidad de seleccion proporcional a su
tamafio. Se realizaron entrevistas a los votantes que salian de las casillas correspondientes a esas secciones electorales.

c) Procedimiento de estimacion

Para la estimacion de voto se utilizd la siguiente pregunta: “; Por quién voto6 usted para Jefe de Gobierno?”. Para hacer esta
pregunta se utilizé una tarjeta que incluye los logotipos de los partidos politicos y los nombres de las candidaturas que
contendieron para la eleccion de Jefe de Gobierno de la Ciudad de México.

Los resultados publicados de la encuesta reflejan la estimacion de voto efectivo (sin considerar la proporcion de personas
que no declard preferencia o dejo la boleta en blanco).

Con base en los lineamientos del INE, EL FINANCIERO incluy6 en la publicacion de la encuesta la siguiente leyenda: “Los
resultados oficiales de las elecciones son exclusivamente aquellos que dé a conocer el Instituto Electoral de la Ciudad de
México y, en su caso, las autoridades jurisdiccionales competentes”.

d) Tamario y forma de obtencion de la muestra

En total se realizaron 2,241 entrevistas personales a la salida de las casillas. El criterio de elegibilidad es que hayan sido
votantes, cotejando la tinta indeleble en cada caso.

e) Calidad de la estimacion: confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada distribucion de
preferencias o tendencias. Con un nivel de confianza de 95 por ciento, la encuesta tiene un margen de error tedrico de +/-
2.1% para el total de los 2,241 entrevistados.

f) Frecuencia y tratamiento de la no-respuesta, sefialando los porcentajes de indecisos, los que responden "no se" y los que
manifiestan que no piensan votar

En la encuesta, luego de darles la boleta secreta y plantear la pregunta de intencion de voto, el 2% anulé su voto y 12% no
contesto la pregunta, en total 14% no respondio la pregunta de por quién voto.

g) Tasa de rechazo general a la entrevista, reportando por un lado el nimero de negativas a responder o abandono del
informante sobre el total de entrevistas.

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 67.5%, considerando en el célculo los siguientes elementos:

Tasa de rechazo=(R+S)/(E+R+3S).
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En donde R significa “Rechazos de personas elegibles”, S significa “Suspensiones”, E significa “Entrevistas efectivas”.
4. METODO Y FECHA DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

Se empled un método de entrevistas cara a cara a la salida de las casillas. Es requisito para hacer la encuesta que la
persona haya votado. La fecha de realizacion del estudio fue el 2 de junio de 2024 a lo largo de la jornada electoral. Las
entrevistas se realizaron en dispositivos electrénicos y se transmitieron en horarios especificos.

5. EL CUESTIONARIO O INSTRUMENTOS DE CAPTACION UTILIZADOS PARA GENERAR LA INFORMACION
PUBLICADA.

El cuestionario empleado para la encuesta incluye la pregunta de voto para Jefe de Gobierno realizada con el método de
tarjeta que simula la boleta electoral que se us6 el dia de la jornada electoral. La pregunta fue: “¢Por quién votd usted para
Jefe de Gobierno?” En la tarjeta aparecen los nombres de las candidaturas y logotipos de los siete partidos politicos
registrados ante el IECM.

Adicional a la pregunta electoral, en la publicacion del 5 de junio se reportaron las siguientes preguntas:

¢ Usted cuando decidio votar para Jefe de gobierno? y De estas, ¢cual es la principal razon por la que usted por ese
candidato?, entre otras que se incluyen en la base de datos entregada.

6. FORMA DE PROCESAMIENTO, ESTIMADORES E INTERVALOS DE CONFIANZA.

La proyeccién del voto que se presentd en EI FINANCIERO TV y EL FINANCIERO WEB se baso en las respuestas de los
entrevistados obtenidas hasta ese momento, preliminar al cierre de las casillas.

Los resultados publicados el 5 de junio estan ponderados con base a la votacion obtenida por cada opcion politica en el
PREP del IECM, con el 95% de avance. La base de datos incluye un ponderador que refleja esta estimacion.

Con un nivel de confianza de 95 por ciento, el margen de error de la encuesta para los resultados totales es de +/- 2.1 por
ciento

7. DENOMINACION DEL SOFTWARE UTILIZADO PARA EL PROCESAMIENTO.

La informacion de la encuesta se prepar6 en formato Excel y se puede procesar y analizar en cualquier paquete estadistico.
8. LA BASE DE DATOS EN FORMATO ELECTRONICO

Se adjunta a este documento el archivo de datos en Excel correspondiente.

9. PRINCIPALES RESULTADOS, PUDIENDO ESPECIFICAR LA PREFERENCIA DE VOTACION BRUTA Y LA
EFECTIVA

Se incluye la proyeccion de la encuesta y se adjunta la publicacién tal cual aparecié EL FINANCIERO-BLOOMBERG TV y en
la version impresa el dia 5 de junio.

PROYECCION DE VOTO PARA JEFE DE GOBIERNO (2 DE JUNIO-18:03 HRS)- EL FINANCIERO TV
Proyeccion: Ligera ventaja Clara Brugada
Encuesta de salida en CDMX, EL FINANCIERO

PROYECCION DE VOTO JEFE DE GOBIERNO (2 DE JUNIO- 18:04 HRS)- EL FINANCIERO WEB
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Proyeccion: Ligera ventaja Clara Brugada
Encuesta de salida en CDMX, EL FINANCIERO
10. AUTORIA Y FINANCIAMIENTO

La encuesta fue ordenada, patrocinada, realizada y publicada por EL FINANCIERO. El disefio de la encuesta es
responsabilidad del Dr. Alejandro Moreno, director en encuestas y estudios de opinién de EL FINANCIERO.

Persona moral que solicité y ordend la publicacion:

Grupo Multimedia Lauman, SAPI de CV (Editora del Periodico EL FINANCIERO).
Persona moral que patrociné la publicacién y ordend la encuesta:

El Financiero Marketing S.A. de C.V.

1. RECURSOS ECONOMICOS/FINANCIEROS APLICADOS.

Los recursos asignados para la realizacion del estudio forman parte de un presupuesto general destinado a estudios y
encuestas de opinién publica de EL FINANCIERO y sus diversas plataformas impresas y electronicas. Dichos recursos
consideran alrededor de $250,000.00 (doscientos cincuenta mil pesos 00/100 M.N) en gastos de operacion, los cuales no
incluyen aspectos como el disefio de la encuesta y el andlisis, ya que estos costos forman parte de los gastos corrientes del
periédico EL FINANCIERO.

12. EXPERIENCIA PROFESIONAL Y FORMACION ACADEMICA.

El disefio del estudio es de Alejandro Moreno, Doctor en Ciencia Politica por la Universidad de Michigan, en Ann Arbor,
Estados Unidos, Catedratico, Ex Presidente de la Asociacion Mundial de Investigadores de Opinion Publica (WAPOR, por
sus siglas en inglés) y director en encuestas y estudios de opinién de EI FINANCIERO. EI CV y documentacién que prueba
su pertenencia a asociaciones internacionales del gremio de la opinién publica se anexan al reporte de este medio de
comunicacion del mes de octubre de 2023.
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V. Encuestas o sondeos cuya realizacion o publicaciéon fue pagada por partidos
politicos o candidaturas

No se tuvo conocimiento de que alguna encuesta o sondeo de opinidon sobre preferencias

electorales haya sido pagada por un partido politico o sus candidaturas.
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VI. Listado de quienes, habiendo publicado encuestas o sondeos de opinién sobre
preferencias electorales, no hubieren entregado el estudio o hayan incumplido con

las obligaciones que se prevén en el Reglamento de Elecciones
Del monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusion durante

el periodo que se reporta y de los estudios recibidos, no se advierte que alguna persona

fisica 0 moral encuadre en dichos supuestos.
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