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A) informes finales del monitoreo parcial de la transmisién de spofs en radio y televisién correspondientes a la difusién

ordinaria que como prerrogativa tuvieron derecho los Partidos Politicos, durante el periodo que comprendio del 13 de
marzo al 30 de noviembre de 2006.

B) Informes finales de! monitoreo parcial de la fransmisién de spofs en radic y television correspondientes a la difusion

de la campaia electoral que como prerrogativa tuvieron derecho los Partidos Politicos y Coaliciones, durante el
periodo que comprendid del 8 de mayo al 28 de junio de 2006.




El presente informe tiene como propdsito dar a conocer las actividades realizadas por el Comité de Radiodifusion durante el afio

2006, en cumplimiento a sus atribuciones de vigilancia de la produccion y ia difusion de las actividades de! Instituto Electoral del
Distrito Federal, asf como de las prerrogativas a que tienen derecho los Partidos Politicos en los medios de comunicacion para la
difusién de sus actividades ordinarias y de campafias electorales. El articulo 91 del Codigo Electoral del Distritc Federal,

fundamento de la actuaciéon del Comité de Radiodifusion, a la letra sefiala lo siguiente:

“Articulo 91. Para vigilar la produccién y difusién de las actividades del Instituto Electoral del Distrito Federal y de los Partidos
Politicos en los medios masivos de comunicacién se integrard el Comité de Radiodifusién que sera presidido por el Conséjero
Electoral a cargo de la Comision del Consejo General de Asociaciones Politicas y fungira como Secretario técnico el Director de
Asociaciones Polfticas, asf como un representante de cada Partido Politico con facultades de decisin sobre la elaboracion de

programas de su partido”.

Asi, con fundamento en lo dispuesto en el articulo 91 del Cédigo Electoral det Distrito Federal, este Comité lo preside la Consejera
Flectoral Presidenta de la Comisién de Asociaciones Politicas y funge como Secretario Técnico, el Director Ejecutivo de
Asociaciones Politicas. Dicho Comité lo integran, ademds, los representantes de los Partidos Politicos acreditados ante el Consejo
Genera) del Instituto Electoral del Distrito Federal, con facultades de decisién sobre la elaboracion de programas de su partido.

Las actividades del Comité de Radiodifusion se centraron, principalmente, en presentar y discutir la contratacion de tiempos aire
en radio y televisién para difusion de las actividades ordinarias y de campafia electoral de los Institutos Politicos, asignar esos
tiempos de forma equitativa y mensual a cada Partido Politico y Coalicion, realizar sorteos para deferminar el orden de
presentacion de los spofs que le corresponden a cada uno y verificar que en la produccién de los promocionales se respete lo
dispuesto por fa Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos y el Cédigo Electoral del Distrito Federal, asi como dar

sequimiento a la fransmisién de los spofs conforme a lo contratado.
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Por lo anterior, el presente informe estd estructurado en fres apartados. El primero se refiere al marco legal, en donde se
especifican las atribuciones que.el Cddigo Electoral del Distrito Federal confiere al Comité de Radiodifusidn; en el segundo, se
describen los objetivos general y particulares del Comité y en el tercer apartado, se incluyen las principales actividades realizadas
durante el periodo que se informa, la asistencia de los integrantes del Comité a las sesiones de trabajo, el concentrado de
Acuerdos por Sesién de Comité, la relacion de Acuerdos ordenados por fecha de Sesidn de Comité y el concentrado de Minutas y
Versiones Estenogréficas aprobadas de las Sesiones de Comité. Asimismo, en la parte final de este informe se incluyen dos

apéndices que complementan los datos del mismo y que forman parte integral del presente informe.




La Constitucién Polftica de los Estados Unidos Mexicanos garantiza a los Partidos Politicos los elementos necesarios para que de

manera equitativa lleven a cabo sus actividades de difusion a través del uso en forma permanente de los medios de comunicacion
social. Por ello, el Cédigo Electoral del Distrito Federal en su articulo 26, otorga a las Asociaciones Politicas como prerrogativa el

acceso permanente a la radio y/o television.

En el articulo 27 del citado ordenamiento se determina que e! Consejo General del Instituto Electoral del Distrito Federal destine
parte de su presupuesto para la contratacion de tiempo en las estaciones de radio y/o television con coberiura en el Distrito
Federal, el cual es asignado a los Partidos Politicos en calidad de la prerrogativa mencionada y que las Asociaciones Politicas, al
ejercer sus prerrogativas de radio y television, deberdn difundir sus principios ideol6gicos, Programas de Accion vy plataformas
electorales, en el caso de los Partidos Politicos. Asimismo, en el articulo 28 del citado ordenamiento se faculta a la Direccidn
Ejecutiva Asociaciones Politicas para que realice la gestidn, adquisicion, contratacion de espacios plblicos y privados en la radio
y/o la televisién para que sean asignados a los Partidos Politicos en calidad de prerrogativa, asi como para el desarrollo de las
actividades del Instituto. Dichas actividades se efectiian por mandato del Consejo General del Instituto Electoral del Distrito
Federal, de acuerdo con las atribuciones que !e confiere el articulo 60, fraccion XXVII del Cédigo Electoral del Distrito Federal, y
con base ai Plan de Medios que presenta la Direccién Ejecutiva de Asociaciones Politicas al Comité de Radiodifusion del Instituto
Electoral del Distrito Federal.

Al respecto, el articulo 29 del cédigo electoral local precisa que los Partidos Politicos contaran con tiempo gratuito en radio yfo
televisién para difusién ordinaria y de campafas electorales. La distribucion del tiempo disponible sera mensual y equitativa,
mediante sorteos para determinar el orden de presentacién de los programas. Dicho articulo determina, también, que para las
campafias electorales el tiempo de transmisién y el nimero de promocionales disponibles se distribuirdn entre los Partidos
Polfticos, el 40 por ciento en forma igualitaria y el 60 por ciento en forma proporcional al nimero de votos obtenidos en la Gitima

eleccién de Diputados a la Asamblea Legislativa del Distrito Federal a través del principio de mayoria relativa; y que la duracion de
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los programas en radio y/o television para cada Partido Politico podra ser de hasta 15 minutos, a peticién de los propios institutos
Paoliticos.

Adicionalmente, en el tltimo parrafo del articulo 29 del Codigo Electoral del Distrito Federal, se establece que las Agrupaciones
Politicas Locales disfrutaran de los tiempos en radio y television para fa difusién de sus actividades ordinarias, en los términos que

acuerde el Consejo General del Instituto Electoral del Distrito Federal.

En este orden de ideas, el articulo 91 del Cédigo Electoral del Distrito Federal otorga al Comité de Radiodifusién el caracter de
instancia técnica encargada de la vigitancia de la produccién y de la difusion de las actividades del Instituto Electoral del Disirito
Federal y de los Partidos Politicos en los medios masivos de comunicaci6n.

Finalmente, en el Articulo 4 del Reglamento de Organizacién y Funcionamiento del Comité de Radiodifusion del Instituto Electoral
del Distrito Federal, establece que el Comité aludido presentard al Consejo General def Instituto Electoral del Distrito Federal un
informe anual de cada uno de los asuntos que tenga encomendados de conformidad con las atribuciones que le otorga el Cédigo
Electoral del Distrito Federal.




- Objetivo general

@

El Comité de Radiodifusién tiene como objetivo fundamental vigilar la produccién y la difusién de las actividades del
Instituto Electoral del Disirito Federal, asi como el adecuado manejo de las prerrogativas a las que tienen derecho fos
Partidos Politicos y Agrupaciones Politicas Locales, en cuanio a difusién ordinaria y de campaiia electoral en radio y

televisién, de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 91 del Codigo Electoral del Distrito Federal.

Objetivos especificos

@

=

Llevar a cabo la vigilancia de las actividades de produccion y difusién del Instituto Electoral del Distrito Federal, que realizan
la Unidad de Comunicacién Social, la Direccién Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educacién Civica y a Direccidn

Fjecutiva de Asociaciones Politicas.

Distribuir en forma mensual y equitativa el tiempo disponible en radio y televisidn a través de sorteos para determinar el

orden de presentacién de los spots que tuvieron derecho los Parfidos Politicos y, en proceso electoral, las Coaliciones.

Vigilar que la produccién y difusion de los spots de los Partidos Politicos y Coaliciones en radio y television se realice con
estricto apego a lo dispuesto por la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos en sus articulos 6 y 7; en
relacién con lo que el Cadigo Electoral del Distrito Federal sefala en sus articulos 25 y 152.

Vigilar que las transmisiones de los spois de los Partidos Politicos y Coaliciones, se realicen con base a lo contratado con
los grupos de radio y television, a través de un proceso de monitoreo parcial que lleva a cabo la Direccién Ejecutiva de

Asociationes Politicas.




Las actividades desarrolladas por el Comité de Radiodifusion en e afio que se informa giraron en forno a los asuntos que a

continuacion se enuncian:

o

I

Aprobacion de las propuestas de distribucion de los presupuestos asignados a la contratacién de tiempos aire para el afo
20086, tanto para la difusion ordinaria y como para la de campafia electoral en radio y television a la que en calidad de
prerrogativa tuvieron derecho los Partidos Politicos y Coaliciones: Partido Accion Nacional (PAN); Coalicién Unidos por fa
Ciudad, conformada por el Partido Revolucionario Institucional (PRI} y el Partido Verde Ecologista de México (PVEM);
Coalicién Por el Bien de Todos, conformada por el Partido de la Revolucién Democratica (PRD), el Partido del Trabajo (PT)
y el Partido Convergencia (PC); Partido Nueva Alianza (PNA) y Partido Alternativa Socialdemdcrata y Campesina (PASC).

Aprobacion de los Planes de Medios del afio 2006, para la difusién ordinaria y de campana electoral en radio y televisién a
la que en calidad de prerrogativa tuvieron derecho los Partidos y Coaliciones: PAN; Coalicion Unidos por la Giudad (PRI-
PVEM); Coalicién Por el Bien de Todos (PRD-PT-PC); Partido Nueva Alianza (PNA) y Partido Alternativa Socialdemadcrata
y Campesina (PASC).

Aprobacién de las propuestas para la contratacion de tiempos aire en radio para la difusién ordinaria y de campafa
electoral que como prerrogativa fuvieron derecho los Partidos Politicos y Coaliciones: PAN; Coalicion Unidos por la Ciudad
(PRI-PVEM); Coalicion Por el Bien de Todos (PRD-PT-PC); Partido Nueva Alianza (PNA) y Partido Alternativa
Socialdemdcrata y Campesina (PASC).
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Sorteos de tiempos aire de radio y television de la difusion ordinaria y de campafia electoral a la que en calidad de
prerrogativa tuvieron derecho los Parlidos Politicos y Coaliciones: PAN; Coalicién Unidos por la Ciudad (PRI-PVEM);
Coalicién Por el Bien de Todos (PRD-PT-PC); Partido Nueva Alianza (PNA) y Partido Alternativa Socialdemdcrata y
Campesina (PASC), durante el afio 2006.

Aprobacion de las Minutas y Versiones Estenograficas de las Sesiones del Comité de Radiodifusidn.

Presentacién y andlisis de los informes del monitoreo parcial de la transmisién de los spots en radio y television de la
difusién ordinaria y de campafa electoral a la que en calidad de prerrogativa tuvieron derecho los Partidos Politicos y
Coaliciones: PAN; Coalicién Unidos por la Ciudad (PRI-PVEMY); Coalicion Por el Bien de Todos (PRD-PT-PC); Partido
Nueva Alianza (PNA) y Partido Alternativa Socialdemécrata'y Campesina (PASC), durante el afio 2006.

Vigilar y analizar el desarrollo del monitoreo parcial que realizé 1a Direccién Ejecutiva de Asociaciones Politicas respecto de
\a coniratacién de los spots con las radiodifusoras y la televisora, a fin de corroborar que su transmision se realizara en
cumplimiento a lo acordado.




4. Sesiones del Comité de Radiodifusién

Asistencia de los integrantes del Comité

Febrero 17 Ordinaria v v v v v v v W o
!
i
1
Febrero 24 | Extracrdinaria v v v v v v v vi v v
i
Marzo 15 Ordinaria v v v v v v v v v v
Abril 24 Extraordinaria v v v v v
Mayo 4 Exiraordinaria v v v v v v
Junio 29 Ordinaria v v v v v
Sept;egmbre Ordinaria v v v v v v v vi v v i
Dici s
|c:1e;nbre Ordinaria v v v v v v vl v v
E 1
i
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Es importante sefialar que durante el proceso electoral del afio 2006, asistieron a las Sesiones del Comité de Radiodifusidn los
representantes de las Coaliciones: Unidos Por la Ciudad y Por el Bien de Todos, los cuales fueron acreditados con los siguientes

niimeros de oficios y fechas:

. NUMERO DE OFICIO Y FECHA DE
COALICION REPRESENTANTE ACREDITADO A OREDITACION
C. LAURA CERNA LARA (PROPIETARIA) DEAP/1410.06
UNIDOS POR LA CIUDAD C. MARTHA PATRICIA AGUILAR RAMIREZ (SUPLENTE) 4 DE MAYO DE 2006
C. ADRIAN BEJERANO CEVALLOS (PROPIETARIO) DEAP/1050.06
POR EL BIEN DE TODOS C. MARIO ALBERTO GARCIA BRETON (SUPLENTE) 11 DE ABRIL DE 2006

10




1 QOrdinaria Febrero 17 g;’;g}},gg
2 | Extraordinaria Febrero 24 i 03/02/06
3 Qrdinaria Marzo 15 No se tomaron Acuerdos
4 Extraordinaria Abril 24 04/04/06
) 5 Extraordinaria Mayo 4 No se tomaron Acuerdos
! 6 Ordinaria Junio 29 No se tomaron Acuerdos
7 Crdinaria Septiembre 19 No se tomaron Acuerdos
8 Qrdinaria Diciembre 15 No se tomaron Acuerdos

11.
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2. Acuerdos del Comité de Radiodifusion

a) Relacién de Acuerdos ordenados por fecha de Sesiones de Comité

1. Sesion Ordinaria de Comité
Fecha de celebracion: 17 de febrero de 2006

: Sl ST 4 o B 5 X + Fri
1/01/06. Se aprueba la propuesta de Plan de Medios del afio 2006 parala difusidn ordinaria en radio y televisién que como
‘ prerrogativa tienen derecho los Partidos.

| Se aprueba por consenso la propuesta que considera destinar el 50% de los recursos financieros a radio y el 50%
' a televisién para la contratacién de tiempos aire del afio 2006 para la difusién ordinaria en radio y televisién que

. 2 como prerrogativa tienen derecho los Partidos Politicos.

2. Sesioén Extraordinaria de Comité
Fecha de celebracion: 24 de febrero de 2006

| Se aprueba la nueva propuesta de la Direccién Ejecutiva de Asociaciones Polfticas para la contratacién de
| tiempos aire en television de la difusion ordinaria de los Partidos Politicos durante el 2006, la cual consiste en
- distribuir el presupuesto asignado a televisién det 50% {cincuenta por ciento), en los Canales 4 de Televisa 80%
8 {ochenta por ciento), 11 del IPN 10% (diez por ciento) y 22 de CONACULTA 10% (diez por ciento), y se deja sin

efectos la propuesta de contratacion de television acordada en la Sesién Ordinaria de! Comité de Radiodifusion

del 17 de febrero de 2006*.

12
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*Se dejo sin efectos la propuesta de contratacién de televisién acordada en la Sesién Ordinaria del Comité de Radiodifusion del 17
de febrero de 2006, en virtud de que Televisién Azteca tenia saturado los espacios que originalmente habia ofrecido al Instituto
Etectoral del Distrito Federal en sus canales 7y 13.

3. Sesién Extraordinaria de Comité
Fecha de celebracion: 24 de abril de 2006

! Se aprueba la propuesta de contratacion de tiempos aire en radio y television para la difusién de las campafias
| electorales que como prerrogativa tienen derecho los Partidos Politicos y Coaliciones, la cual considera contratar

| el 60% recursos financieros en radio, incluyendo el paquete especial del mundial de fiitbol de Alemania 2006, y
140% en television.

13
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Minuta

Ordinaria Febrero 17 Versién Estenogréfica
Extraordinaria Febrero 24 Versiénhéglgr?ogréﬁca
Ordinaria Marzo 15 Versiénr\ggtlét:ogréﬁca
Extraordinaria Abril 24 Versiénnéi;:t:ogréﬁca
Extraordinaria Mayo 4 Versiénhgg:ogréﬁca
Ordinaria Junio 29 Versic’)nhgsr?:r?ogréﬁca
Ordinaria Septiembre 19 Versién nIJ_1=_isn’tL«;tr?~ogre’n‘ic:a
Ordinaria Diciembre 15 Minuta

Version Estenografica

14
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IEDE INSTITUTO ELECTORAL DEL DISTRITO FEDERAL

COMITE DE RADIODIFUSION

APENDICE “A”

. Informes finales del monitoreo parcial de la transmision de spots en radio y television correspondientes
a la difusion ordinaria que como prerrogativa tuvieron derecho los Partidos Politicos, durante el periodo que
comprendio del 13 de marzo al 30 de noviembre de 2006,
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1. INTRODUCCION

El presente informe se rinde con fundamento en el numeral 36 de los “Lineamientos Generales que norman y regulan
las actividades de adquisicién de tiempo aire en radio y/o television para ser oforgados en calidad de
prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito Federal”, aprobados en sesion publica de fecha 29 de abril del

afio 2005 por el Consejo General del Instituto Electoral del Distrito Federal.

Al respecto la Direccion de Radiodifusion, adscrita a la Direccion Ejecutiva de Asociaciones Politicas, realizd el monitoreo
parcial de los spots en radio correspondiente a [a Difusion Ordinaria de los Partidos Politicos durante el periodo que
comprendid del 13 de marzo al 30 de noviembre de 2008, con objeto de verificar que las radiodifusoras cumplieran con fa

transmision de los spots en las fechas y horarios contratados.

Es importante sefialar que en la Sesidn Extraordinaria del Comité de Radiodifusion realizada el 24 de febrero de 20086, se
sortearon un total de 3,784 spots de radio que comprenden el periodo marzo-agosto, debido a que en el transcurso de
este altimo mes la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral, determinaria, en su caso, la pérdida de registro
de los Partidos Politicos, que no alcanzaron el umbral de votacion determinado por el Codigo Federal de Instituciones vy
Procedimientos Electarales; por tal motivo en la Sesion Ordinaria del Comité de Radiodifusion realizada el 19 de

septiembre de 20086, se efectud el segundo sorteo para asignar los 664 spots pendientes de otorgar a los Partidos

Paliticos: quedando distribuidos de la siguiente manera:



DISTRIBUGION MENSUAL DE SPOTS EN RADIO POR PARTIDO POLITICO

- Total de
SSE'TT-II%% MARZO | ABRIL | MAYO | JUNIO | JULIO | AGOS | SEPT | OCT | NOV Spots
l Asignados
a7 79 80 80 72 40 31 26 26 481

47 79 80 80 72 40 31 26 26 481

47 79 80 80 72 40 31 26 26 481

47 79 80 80 72 40 31 26 26 481

47 79 80 80 72 40 31 26 26 481

A7 79 80 80 72 40 31 26 26 481

47 79 80 80 72 AD 31 26 26 481

47 79 80 80 72 40 M 26 26 481

TOTALES 376 632 640 640 576 320 248 208 | 208 3,848

En este sentido, el monitoreo parcial de los spots se llevo a cabo de lunes a viernes de 8:00 a 21:00 horas. Por ello, se

dio seguimiento a la transmision de los spots que estan dentro del rango de la pauta contratada del periodo citado.



El presente Informe guarda la estructura siguiente:

1. Introduccion

2. Objetivos

3. Metodologia

4. Resultados totales y graficas del monitoreo parcial de los spots en radio de los Partidos Politicos, correspondientes
a la Difusion Ordinaria 2006.

5. Resultados totales vy graficas del monitoreo parcial de los spots en radio clasificado por Partido Politico,
correspondientes a la Difusion Ordinaria 2006. ‘

6. Documentos consultados.



2. OBJETIVOS

Los objetivos generales del informe son:

a)

b)

Dar a conocer la forma en la que se llevo a cabo la transmision de los spots para la Difusion Ordinaria de

los Partidos Politicos a través de los grupos de radio contratados por el Instituto Electoral del Distrito

Federal.

Dar cuenta de los resultados del monitoreo parcial de la transmision de los spots en radio de los Institutos

Politicos, segtin la pauta contratada con los grupos de radio de la Ciudad de México.

Generar ia informacion oportuna que permita prevenir y corregir las modificaciones a la pauta original de

transmision contratada de los spots en radio.



3. METODOLOGIA

La metodologia utilizada en este informe tiene, por un lado, como eje fundamental la descripcién y analisis de los
resultados mensuales derivados del monitoreo parcial de la transmision de los spots de Difusién Ordinaria de los Partidos
Politicos en los grupos de radio contratados por el 1EDF y, por otro lado, su elaboracion esta sustentada en el manejo de
herramientas cuantitativas, ya que tiene como soporte los elementos del monitoreo parcial que realiza el departamento de

monitoreo adscrito a esta Direccion Ejecutiva. Asimismo, se hace uso de cuadros vy graficas para la presentacion de los

resultados.

Para comprender el analisis gréfico del monitoreo parcial que se presenta en el apartado 4y 5 del presente documento

deben de tomarse en consideracion los siguientes conceplos:

« SPOTS ASIGNADOS:

Es el total de spots contratados por el IEDF, que fueron asignados a los Partidos Politicos mediante los sorteos
cealizados en la Sesidn Extraordinaria de fecha 24 de febrero de 2006 y la Sesidn Ordinaria de fecha 19 de

septiembre de 2006 del Comité de Radiodifusion.

e SPOTS MONITOREADOS:

Los spots monitoreados son aquellos que conforme a la pauta contratada a los grupos de radio, se encuentran
dentro del horario de monitoreo. Este concepto tiene dos vertientes: Spots “s{ Transmitidos” y Spots “No

Transmiiidos”.



-

SPOTS Si TRANSMITIDOS:

Son aquellos promocionales que el departamento de monitoreo constatéd que fueron transmitidos respetando la

pauta contratada con el grupo de radio.
SPOTS NO TRANSMITIDOS:

Son aquellos promocionales que el departamento de monitoreo constato que No fueron transmitidos, ya sea por
problemas en la fransmision atribuibles a los grupos de radio, o bien, por la falta de material de los Institutos

Politicos.

Este concepto tiene dos vertientes:

» SPOTS REPROGRAMADQS PARAEL PARTIDO POLITICO :-
Estos promocionales fueron reprogramados y transmitidos a favor de los Institutos Politicos cuando el

problema en la transmision fue atribuible a los grupos de radio.

» SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF:
Estos promocionales fueron utilizados para la Difusion de la Campafia Institucional. Es importante
sefialar que la transmisién de los spots institucionales esta fundamentada en el numeral 30 de los
“Lineamientos Generales que norman y regulan las actividades de adquisicion de tiempo aire en radib
ylo television para ser otorgados en calidad de prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito

Federal”, que a la letra dice:

“En el supuesto de que alguno o algunos de los Partidos Politicos no
entreguen sus materiales de audio y video o lo hagan tardiamente, el

Instituto hara uso del tiempo aire contratado”.



« SPOTS NO MONITOREADOS:

Los spots no monitoreados son aquelios gue se encontraban fuera del horario de monitoreo

entaje en el que se ubican en el [nforme, lo anterior permite omitir la

nirastables el andlisis de los resultados y que, por ende, este sea

Con estos conceptos se determind cual es el porc

realizacion juicios de valor y sustentar con datos co

objetivo y preciso.



4. RESULTADOS TOTALES Y GRAFICAS; DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA DIFUSION ORDINARIA 2006



La Direccién Ejecutiva de Asociaciones Politicas, por medio de la Direccién de Radiodifusion, dio seguimiento a la
transmision de los spofs en radio contratados para la Difusién Ordinaria que como prerrogativa tienen derecho los

Partidos Politicos, durante el periodo que comprendio det 13 de marzo al 30 de noviembre del 2006.

En ese sentido, de los 3,848 Spots Asignados a los Partidos Politicos, se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q Spots Sf Transmitidos 3,359 87.29%
Q Spots No Transmitidos 145 3.77%
@ Spots No Monitoreados 344 8.94%
TOTAL 3,848 100 %

De los 3,504 Spots Monitoreados por el IEDF, que se conforman con la suma de los promocionales que el
departamento de monitoreo reporté como Spots »s{ Transmitidos” y Spots “No Transmitidos” a los Partidos Politicos; se

da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
9 Spots Sf Transmitidos 3,359 95.86%
@ Spots No Transmitidos 145 414%
TOTAL 3,504 100 %

10



De los 145 Spots No Transmitidos a los Partidos Politicos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE
SPOTS PORCENTAJE
Q@ Spots reprogramados a los Partidos Politicos 33 22.76 %
@ Spots transmitidos para la Difusion de la Campafia Institucional del IEDF 112 77.24%
TOTAL 145 100 %

Los 112 spots de los Partidos Politicos que fueron transmitidos a favor del |[EDF para difundir la campafia institucional del

afio 2006, se debid a que los Institutos Politicos no entregaron en tiempo y forma sus spots.

La transmision de dichos spots a favor del IEDF esta pasada en el Acuerdo 3/19/00 de la Decimonovena Reunién del

Comité de Radiodifusion del afio 2000.
En lo que respecta a la transmision de los spofs institucionales se dio difusion a las versiones siguientes:

Estamos listos
Calles
Jévenes

Va por ti
Valores y,

v W ¥V VY ¥ V¥

Renovacion
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RESULTADOS TOTALES Y GRAFICA DEL. MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO

CORRESPONDIENTES A LA DIFUSION ORDINARIA 2006
TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS A LOS PARTIDOS POLITICOS : 3,848

: SPOTS NO
' : MONITOREADOS
SPOTS NO TRANSMITIDOS: 145
I's
SPOTS St
TRANSMITIDOS | spoTs REPROGRAMADOS PARA | 1 0TS TRA S AL DEL.
EL PARTIDO POLITICO CAMPARA !N?E}IDLUCIDNAL DEL
344
3,359 33 112

: SPOTS NO
| MONITOREADOS
8.94%

344 SPOTS
3,359 SPOTS

SPOTS NO sPOTS si
TRANSMITIDOS TRANSMITIDOS
3.77% 87.29%




RESULTADOS TOTALES Y GRAFICA DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO

CORRESPONDIENTES A LA DIFUSION ORDINARIA 2006
TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS A LOS PARTIDOS POLITICOS : 3,504

SPOTS NO TRANSMITIDOS: 145
f
SPOTS SI
TRANSMITIDOS | spoTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA
PARTIDO POLITICO CAMPARA INSTITUCIONAL DEL JEDF
3,359 33 112
SPOTS NO
TRANSMITIDOS

4.14%

spoTs i
TRANSMITIDOS
95.86%

145 SPOTS

13



RESULTADOS TOTALES Y GRAFICA DEL MONITOREQ PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA DIFUSION ORDINARIA 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS A LOS PARTIDOS POLITICOS : 145

SPOTS REPROGRAMADOS PARAEL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA
L PARTIDO POLITICO INSTITUCIONAL DEL [EDF
33 112
%
SPOTS REPROGRAMADOS
_SPOTS TRANSMITIDOS -

_PARA EL PARTIDO POLITICO
: 22.76% PARA LA CAMPARA
INSTITUCIONAL DEL [EDF

77.24%




INFORME GENERAL POR PARTIDO POLITICO DEL M

LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

ONITOREO DE SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTE A

SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

PAN 41 435 5 0 481
PRI 46 417 18 14 481
PRD 44 436 1 0 481
PVEM 44 430 7 5 481
PT 40 387 54 47 481
c 46 412 23 18 481
NA 41 413 27 22 481
PASC 42 429 10 6 481

TOTAL 344 3,359 145 112 3,848

* | a suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a

que estan considerados en et apartado de "No Transmitidos™.
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5. RESULTADOS TOTALES Y GRAFICAS DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CLASIFICADO POR PARTIDO;POLITICO,.CORRESPONDIENTES
A LA DIFUSION ORDINARIA 2006
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A) Partido Accién Nacional.

De {os 481 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERQ DE SPOTS PORCENTAJE
Q@  Spots Si Transmitidos 435 90.44%
Q@  Spots No Transmitidos 5 1.04%
Q@  Spots No Monitoreados 41 8.52%
TOTAL 481 100 '%
|
SPOTS NO
41SPOTS

{ MONITOREADOS

435 SPOTS

8.52%
| SPOTS NO " 1
. SPOTS Si
y
TRANSMITIDOS TRANSMITIDOS

o — . -
1.04% ‘ 90.44%




Respecto a los 440 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAUJE
@  Spots Si Transmitidos 435 98.86%
Q@  Spots No Transmitidos 5 1.14%
TOTAL 440 100 % :

— i

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
1.14%

435 SPOTS -

SPOTS SlI
TRANSMITIDOS
88.86% !




Por titimo, en lo que se refiere a los 5 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots reprogramados al o
Partido Politico 5 100%
@  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafia Institucional del 0 0%
{EDF
TOTAL 5 100 %

5 SPOTS

SPOTS REPROGRAMADOS
PARA EL PARTIDO
POLITICO
100.00%

19



INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PAN
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

MARZO 3 44 0 0 47
ABRIL 17 62 0 0 79
MAYO 9 67 4 0 80
JUNIO 7 73 0 0 80
JULIO 3 68 1 0 72
AGOSTO 1 39 0 0 40
SEPT 0 31 : 0 0 31
oCT 0 26 0 0 26
NOV 1 25 0 0 26
TOTAL 41 435 5 0 481

* | a suma total no considera la columna de spots transmitidos al {IEDF debido a que estan considerados en el apartado de “No Transmitidos”.



B) partido Revolucionario Institucional.

De los 481 spots Asignados a dicho Instituto Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Sf Transmitidos 417 86.70%
@  Spots No Transmitidos 18 3.74%
&  Spots No Monitoreados 46 9.56%
TOTAL 481 100 %

\ SPOTS NO
t MONITOREADOS 46 SPOTS
: 0
i 9.56% 417 SPOTS SPOTS SI’
; TRANSMITIDOS
SPOTS NO 86.70%
TRANSMITIDOS

3.74%




Respecto a los 435 spois Monitoreados: se da cuenta de lo siguiente:

1
1
.
]

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 417 95.86%
@  Spots No Transmitidos 18 4.14%
TOTAL 435 100 %

DR

417 SPOTS

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
4.14%
sPOTS Si
TRANSMITIDOS
95.86%
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Por dltimo, en lo que se refiere a los 18 spots No Tra

o s i et

nsmitidos; se sefiaia lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q -
Spqt§ reprogramados al Partido 4 22 99,
Politico
@  Spots transmitidos para fa Difusion
de la Campafia Institucional del 14 77.78%
[EDF
TOTAL 18 100 %
SPOTS REPROGRAMADOS
PARA EL PARTIDO
POLITICO
2222%
SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPANA

INSTITUCIONAL DBEL IEDF
17.78%
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INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PRI
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF
MARZO 5 28 14 14 47
ABRIL 11 68 0 0 79
MAYO 8 71 1 0 80
JUNIO 6 74 0 0 30
JULIO 6 63 3 0 72
AGOSTO 2 38 0 0 40
SEPT 2 29 0 0 31
ocT 0 26 0 0 286
NOV 6 20 0 0 26
TOTAL 46 417 18 14 481

* | 2 sumna total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que estan considerados en el apartado de “No Transmitidos™.



C) Partido de la Revolucion Democréatica.

De los 481 spots Asignados a dicho instituto Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q  Spots Si Transmitidos 436 90.64%
o Spots No Transmitidos 1 0.21%
@  Spots No Monjtoreados 44 9.15%
TOTAL 481 100 %
SPOTS Sl
SPOTS NO TRANSMITIDOS
MONITOREADOS 44 SPOTS 90.64%
9.15% T
436 SPOTS
SPOTS NO
'TRANSMITIDOS
0.21%
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Respecto a los 437 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
©  Spots S Transmitidos 436 99.77%
@  Spots No Transmitidos 1 0.23%
TOTAL 437 100 %
SPOTS si
SPOTS NO TRANSMITIDOS

TRANSMITIDOS 99.77%

0.23%

436 SPOTS
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Por ultimo, en lo que se refiere al 1 spot No Transmitido; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q@  Spots reprogramados al Partido .
- Politico 1 100%
Q  Spots transmitidos para ta Difusion
de la Campafia Institucional del 0 0%
IEDF
TOTAL 1 100 %

SPOTS REPROGRAMAIDOS
PARA FL PARTIDO
POLITICO
100.00%
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INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERICDO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PRD
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL || TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

MARZO 5 42 0 0 47
ABRIL 14 65 0 0 79
MAYO 7 72 1 G 80
JUNIO 4 76 0 0 80
JULIO 6 66 0 0 72
AGOSTO 3 37 0 0 40
SEPT 3 28 0 0 31
OCT 0 26 0 0 26
NOV 2 24 0 0 26
TOTAL 44 436 1 0 481

* | 2 suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que astan considerados en el apartado de “No Transmitidos™.



D)

De los

Partido Verde Ecologista de México.

481 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:
NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Sf Transmitidos 430 89.40%
@  Spots No Transmitidos 7 1.45%
@  Spots No Monitoreados 44 9.15%
TOTAL 481 100 %
SPOTS NO
MONITOREADOS 44 SPOTS
9.15% i
430 SPOTS -
/
SPOTS Si
SPOTS NO TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS 89.40%
1.45%
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Respecto a los 437 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS
@  Spots S{ Transmitidos 430
@  Spots No Transmitidos 7
TOTAL 437

PORCENTAJE
98.40%
1.60%
100 %

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
1.60%

430 SPOTS -

SPOTS Si
TRANSMITIDOS
98.40%
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Por Gitimo, en lo que se refiere a los 7 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

PORCENTAJE

@  Spots reprogramados al Partido .

Politico 2 28.57%
@  Spots transmitidos para la Difusion

de la Campafia Institucional del 5 71.43%

IEDF

TOTAL 7 100 %
‘ SPOTS REPROGRAMADOS
SPOTS TRANSMITIDOS e PARA EL PARTIDO
PARA LA CAMPARA 28POTS POLITICO

71.43%

INSTITUCIONAL DEL IEDF

28.57%
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INFORME GENERAL DEL MONITOREOQ DE SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PVEM
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF
MARZO 2 - 40 5 5 47
ABRIL 15 64 0 0 79
MAYO . 5 75 0 0 80
JUNIO 7 73 0 0 80
JULIO 6 64 2 0 72
AGOSTO 1 39 0 0 40
SEPT 5 26 0 0 31
ocT 0 26 0 ¢ 26
NOV 3 23 0 0 26
TOTAL 44 430 7 5 481

* 1 2 suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que estan considerados en el apartado de "No Transmiﬁdosr”.



E} Partido del Trabajo.

De los 481 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 387 80.46%
&  Spots No Transmitidos 54 11.23%
&  Spots No Monitoreados 40 8.31%
TOTAL 481 100 %

[ SPOTS NO ,

2 MONITOREADOS 40 SPOTS SPOTS S!

g 8.31% 387 SPOTS TRANSMITIDOS

j 80.46%

|

i d

! SPOTS NO -

; TRANSMITIDOS— 54 SPOTS

5 11.23%

!




Respecto a los 447 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMEROQ DE SPOTS PORCENTAJE
Q  Spots SI Transmitidos 387 87.76%
@  Spots No Transmitidos 54 12.24%
TOTAL 441 100 %
SPOTS NO SPOTS Si
TRA:I;S;I:S‘/:DOS s SPOTS 287 SPOTS TRANSMITIDOS
87.76%
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Por dltimo, en lo que se refiere a los 54 spols No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

PORCENTAJE

12.96%

87.04%

100 %

Q@  Spots reprogramados al Partido 7
Politico

&  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafia Institucional del 47
\{EDF

TOTAL 54
SPOTS 7 SPOTS
REPROGRAMADOS PARA e

12.96%

EL PARTIDO PCLITICO

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL [EDF
87.04%
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INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PT
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

MARZO 0 0 47 47 a7
ABRIL 4 75 0 0 79
MAYO 20 b4 5] Q 80
JUNIO 4 76 0 0 80
JULIO 7 64 1 0 72
AGOSTO 1 39 0 0 40
SEPT 0 31 0 g 31
oCcT 4 22 0 0 26
B NOV 0 26 0 0 26
TOTAL 40 387 54 47 481

* | a suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que estan considerados en e

| apartado de “No Transmitidos™.
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F) Partido Convergencia.

De los 481 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
¢  Spots Sf Transmitidos 412 85.66%
@  Spots No Transmitidos 23 4.78%
Q@  Spots No Monitoreados 46 9.56%
TOTAL 4381 100 %
,
i SPOTS NO : 46 SPOTS
g MONITOREADOS
' 9.56%
; /
! SPOTS Si
: s L TRANSMITIDOS
SPOTS NO \ 85.66%
TRANSMITIDOS 23 SPOTS

4.78%
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Respecto a los 435 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

PORCENTAJE

NUMERO DE SPOTS
Q@  Spots S Transmitidos 412 94.71%
9 Spots No Transmitidos 23 5.29%
TOTAL 435 100 %
 sPOTS s
, TRANSMITIDOS
412 SPOTS | 94,71%

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
5.29%

23 SPOTS |
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Por tiltimo, en lo que se refiere a los 23 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

Spots reprogramados al Partido
Politico

Spots transmitidos para la Difusion
de la Campana Institucional del
IEDF

TOTAL

NUMERO DE SPOTS

5

18

23

PORCENTAJE

21.74%

78.26%

100 %

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPARNA
INSTITUCIONAL DEL IEDF

78.26%

18 SPOTS

R

5 SPOTS R

SPOTS REPROGRAMADOS
PARA EL PARTIDO
POLITICO
21.74%
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INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIOCDO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

CONVERGENCIA
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

MARZO 2 27 18 18 a7
ABRIL 12 67 0 0 79
MAYO 11 65 4 0 80
JUNIO 4 76 0 0 80
JULIO 5 66 1 0 72
AGOSTO 3 37 0 0 40
SEPT 5 26 0 0 31
oCT 1 25 0 0 26
NOV 3 23 0 0 26
TOTAL 46 412 23 18 481

* 1 2 suma total no considera la columna de spots transmitidos al 1£D

F debido a que estén considerados en el apartado de “No Transmitidos™.




G)  Partido Nueva Alianza.

UEVA

ALIANZA
De los 481 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:
NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE

@  Spots Si Transmitidos 413 85.87%

&  Spots No Transmitidos 27 5.61%

@  Spots No Monitoreados 41 8.52%

TOTAL 481 100 %

%
; SPOTS NO ;
MONITOREADOS 41 SPOTS SPOTS Si
; 8.52% 413 SPOTS TRANSMITIDOS
| 85.87% 1
i
|
! SPOTS NO
! TRANSMITIDOS
b 5.61%
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Respecto a los 440 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 413 93.86%
Q&  Spots No Transmitidos 27 6.14%
TOTAL 440 100 %

%

| SPOTSNO

. TRANSMITIDOS

6.14% S

§ 413 SPOTS

SPOTS i

TRANSMITIDOS
93.86%
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Por titimo, en lo que se refiere a los 27 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@ Spots reprogramados al Partido g 18.52%
Politico
@  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafia Institucional del 22 81.48%
IEDF
TOTAL 27 100 %
SPOTS REPROGRAMADOS
PARA EL. PARTIDO

POLITICO
18.52%

SPOTS TRANSMITIDOS

PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL IEDF
81.48%
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INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

NA
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*®
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF
MARZO 3 22 22 22 47
ABRIL 11 68 0 0 79
MAYO 5 72 3 0 80
JUNIO 6 74 0 0 80
JuLio 2 68 2 0 72
AGOSTO 3 37 0 0 40
SEPT 3 28 0 0 31
OoCT 3 23 0 0 26
NOV 5 21 0 0 28
TOTAL 441 | 413 27 22 481

* | a suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que estan considerados en el apartado de “No Transmitidos™.



H) Partido Alternativa Socialdemécrata y Campesina.

De los 481 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS
@  Spots Si Transmitidos 429
Q@  Spots No Transmitidos 10
@  Spots No Moniforeados 42
TOTAL 431

et HRSIORALI

PORCENTAJE
89.19%
2.08%
8.73%
100 %

% SPOTS NO

{  MONITOREADOS
8.73%
| -

. 42 SPOTS

429 SPOTS

| SPOTS NO
| TRANSMITIDOS
2.08%

SPOTS Si
TRANSMITIDOS
89.19%
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Respecto a los 439 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 429 97.72%
Q@  Spots No Transmitidos 10 2.28%
TOTAL 439 100 %
_ SPOTS Sl
SPOTS NO 46 SPOTS T TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS i 429 SPOTS 97.72%
2.28% .
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Por tltimo, en lo que se refiere a los 8 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
a .
Spcﬁs reprogramados al Partido 4 40%
Politico
Q  Spots transmitidos para la Difusién
de la Campafia Institucional del 6 60%
{EDF
TOTAL 10 100 %
SPOTS TRANSMITIDOS PARA )
LA CAMPARA SPOTS REPROGRAMADD
INSTITUCIONAL DEL IEDF PARA BL PARTIDO POLITIC
60.00% " 40.00%
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INFORME GENERAL DEL MONITOREQ DE SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PASC
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL. || TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

MARZO 1 40 6 6 47
ABRIL 7 72 0 0 79
MAYO 5 73 2 0 80
JUNIO 6 74 0 0 80
JULIO 6 64 2 0 72
AGOSTO 4 36 0 0 40
SEPT 10 21 0 0 31
OCT 1 25 0 0 26
NOV 2 24 0 0 26
TOTAL 42 429 10 6 481

* | 2 suma total ne considera la columna de spots fransmitidos at {EDF debido a que estan considerados en el apartado de “No Transmitidos™.

48



6. DOCUMENTOS CONSULTADOS

Acuerdo del Consejo General del Instituto Electoral del Distrifo Federal, por el gue se autoriza ejercer la
partida presupuestal, destinada a la adquisicién de tiempos en radio y/o television para ser oforgados en
calidad de prerrogativa a los Partidos Polificos, para la difusion ordinaria correspondiente al afio dos mil

seis, de fecha 31 de enero de 2006.

| ineamientos Generales que norman y regulan las actividades de adquisicion de tiempos aire en radio y

televisién para ser otorgados en calidad de prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito Federal.

Minuta de la Sesién Extraordinaria del Comité de Radiodifusion dell IEDF, celebrada el 24 de febrero de

2006.

Proyecto de Minuta de la Sesién Ordinaria del Comité de Radiodifusion del IEDF, celebrada el 19 de

septiembre de 2006.

Reglamento de organizacion y funcionamiento del Comité de Radiodifusién del Instituto Electoral del Distrito

Federal.

Reportes y cédufas de monitoreo parcial de spots de ia difusién ordinaria en radio de los Partidos Politicos y

Coaliciones, del periodo que comprendi6 del 13 de marzo al 30 de noviembre de 2006, elaborados por el

Departamento de Monitoreo de la Direccién de Radiodifusion.

Comunicados de los Partidos Politicos.

Comunicados de la Direccién Ejecutiva de Asociaciones Politicas a los grupos de radio.

49



& DIRECCION EJECUTIVA DE ASOCIACIONES POLITICAS
lEDF DIRECCION DE RADIODIFUSION

(ST TUTCY RLEC TIKAL
DEL PasiRITO FLDERAL

f"‘?ﬁ/}auxﬂl
ALIANZA B

*DICIEMBRE DE 2006 38




PAGINA
INTRODUGCION e essetteseeseesessesessessassassanessFasesas e besss e Eas LR SRR AR LR R SRR 2L 2
OBUETIVOS. oo oeoevosvoereerssaseeseastastasbastanssassassssesaeasessens sessa1581 LS 124 AR KERS RS LR LSRR 81040 LA AR TR0 5
AT ODOLOGIA e eeeeeeereseseesstsnersnssassasneassassssassesestsacsh TR ARS8 S RS E LR R LA R SR e .6

. RESULTADOS TOTALES Y GRAFIC’AS DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION,
CORRESPONDIENTES A LA DIFUSION ORDINARIA 2006.... ottt o 9

 RESULTADOS TOTALES Y GRAFICAS DEL MONITOREO PARCIAL DE £ 0S SPOTS EN TELEVISION

CLASIEICADO POR PARTIDO POLITICO, CORRESPONDIENTES A LA DIFUSIGN ORDINARIA 16




El presente informe se rinde con fundamento en el numeral 36 de los “Lineamientos Generales que norman y regulan
las actividades de adquisicién de tiempo aire en radio y/o televisién para ser otorgados en calidad de
prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito Federal”, aprobados en sesion publica de fecha 29 de abril del

afio 2005 por el Consejo General del Instituto Electoral del Distrito Federal.

Al respecto la Direccién de Radiodifusion, adserita a la Direccién Ejecutiva de Asociaciones Politicas, realizé el monitoreo
parcial de los spots en television correspondiente a la Difusion Ordinaria de los Partidos Politicos durante el periodo que
comprendié det 22 de marzo al 30 de noviembre de 2006, con objeto de verificar que los grupos de television cumplieran

con la transmision de los spots en las fechas y horarios contratados.

Es importante sefialar que en la Sesion Extraordinaria del Comité de Radiodifusion realizada el 15 de marzo de 20086, se
sortearon un total de 1,304 spots de television que comprenden el periodo marzo-agosto, debido a que en el transcurso
de este Gltimo mes la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral, determinaria, en su caso, la pérdida de
registro de los Partidos Politicos, que no alcanzaron el umbral de votacidon establecido en el Codigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales; por tal motivo en la Sesion Ordinaria del Comité de Radiodifusion realizada el
19 de septiembre de 2006, se efectud el segundo sorteo para asignar los 336 spots pendientes de otorgar a los Partidos

Politicos; quedando distribuidos de la siguiente manera:




DISTRIBUCION MENSUAL DE SPOTS EN TELEVISION POR PARTIDO POLITICO

PARTIDO Total de
POLITICO | MARZO | ABRIL MAYO | JUNIO | JULIO | AGOS | SEPT | OCT NOV Spots
Asignados

16 36 36 38 21 16 14 14 14 205

16 36 36 38 21 16 14 14 14 205

16 36 36 38 21 16 14 14 14 205

16 36 36 38 21 16 14 14 14 205

16 36 36 38 21 16 14 14 14 205

16 36 36 38 21 16 14 14 14 205

P A
“Sphusa 16 36 36 38 21 16 14 14 14 205
R 16 36 36 a8 21 16 14 14 14 205
TOTALES 128 288 288 304 168 128 112 112 | 112 1,640

En este sentido, el monitoreo parcial de los spots se flevd a cabo de lunes a viernes de 8:00 a 23:30 horas. Por ello, se

dio seguimiento a la transmisién de los spots que estan dentro del rango de la pauta contratada del periodo citado.




El presente Informe guarda la estructura siguiente:

1. Introduccidn

™

Objetivos

el

Metodologia
Resultados totales y graficas del monitoreo parcial de los spots en television de los Partidos Politicos,

.

correspondientes a fa Difusion Ordinaria 2006.
5. Resultados totales y graficas del monitoreo parcial de los spots en television clasificado por Partido POI!‘l’lCO

correspondientes a ta Difusion Ordinaria 2006.

6. Documentos consuitados.




Los objetivos generales del informe son:

a)

Dar a conocer la forma en la que se llevd a cabo la transmision de los spofs para la Difusion Ordinaria de

los Partidos Politicos a través de los grupos de televisidn contratados por el Instituto Electoral del Distrito

Federal

Dar cuenta de los resultados del monitoreo parcial de la transmisién de los spofs en television de los

Institutos Politicos, seglin la pauta contratada con los grupos de televisidn de la Ciudad de Mexico.

Generar la informacion oportuna que permita prevenir y corregir tas modificaciones a la pauta originat de

transmision contratada de los spofs en television.




| a metodologia utilizada en este informe tiene, por un lado, como eje fundamental la descripcion y analisis de los
resultados mensuales derivados del monitoreo parcial de la transmision de los spots de Difusion Ordinaria de los Partidos
Politicos en los grupos de televisidn contratados por el IEDF y, por ofro lado, su elaboracion esta sustentada en el manejo
de herramientas cuantitativas, ya que tiene como soporte los elementos del monitoreo parcial que realiza el departamento
de monitoreo adscrito a esta Direccidn Ejecutiva. Asimismo, se hace uso de cuadros y gréficas para la presentacion de

los resultados.

Para comprender el analisis grafico del monitoreo parcial que se presenta en el apartado 4 y 5 del presente documento

deben de tomarse en consideracién los siguientes conceptos:

« SPOTS ASIGNADOS:

Es el total de spots contratados por el IEDF, que fueron asignados a los Partidos Politicos mediante los sorieos
realizados en la Sesidn Extraordinaria de fecha 15 de marzo de 2006 y la Sesién Ordinaria de fecha 19 de

septiembre de 2008, del Comité de Radiodifusién.

+ SPOTS MONITOREADOS:

Los spots monitoreados son aquelios que conforme a la pauta contratada a los grupos de television, se encuentran

dentro del horario de monitoreo. Este concepto tiene dos vertientes:




«SPOTS Si TRANSMITIDOS:

Son aquellos promocionales que el departamento de monitoreo constatd que fueron transmitidos respetando

la pauta contratada con el grupo de television.
«SPOTS NO TRANSMITIDOS:

Son aquellos promocionales que el departamento de monitoreo constaté que No fueron transmitidos, ya sea
por problemas en la transmisién atribuibles a los grupos de television, o bien, por la falta de material de los

Institutos Politicos.

Este concepto tiene dos vertientes:

« SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO POLITICO :
Estos promocionales fueron reprogramados y transmitidos a favor de los Institutos Politicos cuando el

problema en la transmisién fue atribuible a los grupos de television.

« SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF:
Estos espacios fueron utilizados con promocionales para la Difusion de la Campafa institucional. Es
importante sefiatar que [a transmision de los spots institucionales esta fundamentada en el numeral 30
de los “Lineamientos Generales que norman y regulan las actividades de adquisicion de tiempo aire en
radio ylo television para ser otorgados en calidad de prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el

Distrito Federal”, que a la letra dice:

“En el supuesto de que alguno o algunos de los Partidos Politicos no
entreguen sus materiales de audio y video o lo hagan tardiamente, el

Instituto hara uso del tiempo aire contratado”.




e« SPOTS NO MONITOREADOS:

Los spots no monitoreados son aquellos que se encontraban fuera del horario de monitoreo.

Con estos conceptos se determind cual es el porcentaje en el que se ubican en el Informe, lo anterior permite omitir la

realizacion juicios de valor y sustentar con datos contrastables el analisis de los resultados y que, por ende, éste sea

objetivo y preciso.




AL:DE 10S SPOTS EN TELEVISION




aciones Politicas, por medio de {a Direccion de Radiodifusion, dio seguimiento a la

La Direccion Ejecutiva de Asoci
ots en televisién contratados para la Difusion Ordinaria que como prerrogativa tienen derecho 10s

transmision de los sp
Partidos Politicos, durante el periodo que comprendié del 22 de marzo al 30 de noviembre del 2006.

En ese sentido, de los 1,640 Spots Asignados a los Partidos Politicos, se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q Spots Si Transmitidos 1,096 66.83%
Q Spots No Transmitidos 439 26.77%
o Spots No Monitoreados 105 6.40%
1,640 100 %

TOTAL

De los 1,535 Spots Monitoreados por el IEDF, que se conforman con la suma de los promocionales que el
departamento de monitoreo reportd como Spots "Si Transmitidos” y Spots “No Transmitidos” a los Partidos Politicos; se

da cuenta de lo siguiente:
NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
o Spots Si Transmitidos 1,096 71.40%
@ Spots No Transmitidos 439 28.60%
1,535 100 %

TOTAL




De los 439 Spots No Transmitidos a los Partidos Politicos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE
SPOTS PORCENTAJE
Q Spots reprogramados a los Partidos Politicos 49 11.16%
QSpots transmitidos para la Difusion de la Campaiia Institucional del IEDF 390 88.84%
TOTAL 439 100 %

Los 390 spots de los Partidos Politicos que fueron transmitidos a favor del IEDF para difundir la campafia institucional del

afio 2006, se debiod a que los Institutos Politicos no entregaron en tiempo y forma sus spots.

La transmision de dichos spots a favor del IEDF esta basada en el Acuerdo 3/19/00 de la Decimonovena Reunion del

Comité de Radicdifusion del afio 2000

En lo que respecta a la transmision de los spots institucionales se dio difusion a las versiones siguientes:

Estamos listos
Cargos a elegir
Calles
Jévenes

Va por ti
Valores y,

Y Vv ¥V ¥V V¥V VYV VY

Renovacion




RESULTADOS TOTALES Y GRAFICA DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN

TELEVISION CORRESPONDIENTES ALA DIFUSION ORDINARIA 2006
TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS A LOS PARTIDOS POLITICOS : 1,535

_ SPOTS MON!TOREADOS 1 535

SPOTS NO TRANSMITIDOS: 439
SPOTS si
TRANSMITIDOS | spoTs REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA
PARTIDO POLITICO CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF
1,096 49 360
SPOTS Sl
TRANSMITIDGS
71.40%
SPOTS NG
TRANSMITIDOS
28.60%




RESULTADOS TOTALES Y GRAFICA DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN
TELEVISION CORRESPONDIENTES A LA DIFUSION ORDINARIA 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS A LOS PARTIDOS POLITICOS : 439

_SPOTS NO TRANSMITIDOS: 439 =

SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA INSTITUCIONAL DEL
PARTIDO POLITICO IEDF
49 390
SPOTS TRAHSMITIDOS
SPOTS REPROGRAMADOS PARA LA CAMPATA

PARA EL PARTINO IHSTITUCIOHAL. DEL {EDF
POLITICO g #8.84%
11.16%




INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN TELEVISION CORRESPONDIENTE A LA DIFUSION
ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF
PAN 10 188 7 7 205
PRI 14 143 48 48 205
PRD 22 1562 L 31 31 205
PVEM 12 183 10 10 205
PT 8 0 197 197 205
c 9 67 129 129 205
NA 8 188 S 9 205
PASC 22 175 8 8 205
TOTAL 105 1096 439 439 1640 R

* | 5 suma total no considera la columna de spots transmitidos al [EDF debido a que estan considerados en el apartado de “"No Transmitidos™.







A) Partido Accion Nacional.

De los 205 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q@  Spots Si Transmitidos 188 91.71%
@  Spots No Transmitidos 7 3.41%
9 Spots No Monitoreados 10 4.88%
TOTAL 205 100 %

SPOTS NO
MONITOREADOS 10 SPOTS
4.88%
A— 188 SPOTS

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
3.41%

SPOTS Sl
TRANSMITIDOS
91.71%




Respecto a los 195 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 188 96.41%
&  Spots No Transmitidos 7 3.59%
TOTAL 195 100 %

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
3.59%

SPQTS St
TRANSMITIDOS
96.41%

VPRSIV —




Por tltimo, en lo que se refiere alos 7 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q  Spots reprogramados al
Partido Politico 7 100%
Q  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafia Institucional del 0 0%
IEDF
TOTAL 7 ' 100 %

7 SPOTS

SPOTS REPROGRAMADOS
PARA EL PARTIDO
POLITICO
100.06%




INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN TELEVISION CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PAN
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS [EDF

MARZO 0 16 0 0 16
ABRIL 1 35 0 0 36
MAYO 2 34 0 0 36
JUNIO 2 36 0 0 38
JULIO 1 200 0 0 21
AGOSTO 0 16 . 0 0 16
SEPT 0 7 7 0 14
oCT 0 14 0 0 14
NOV 4 10 0 0 14
TOTAL 10 188 7 0 205

* [ a suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a gue estan considerados en el apartado de "No Transmitidos™.




B} Partido Revolucionario Institucional.

De los 205 spots Asignados a dicho Instituto Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE

@  Spots Si Transmitidos 143 69.76%

> Spots No Transmitidos 48 23.41%

Q Spots No Monitoreados 14 6.83%

TOTAL 205 100 %

E .
| SPOTS NO SPOTS S
; MONITOREADOS 14 SPOTS ) TRANSMITIDOS -
: 6.83% 143 SPOTS 69.76% -
i 48 SPOTS
1 SPOTS NO
TRANSMITIDOS

23.41%




Respecto a los 197 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots St Transmitidos 143 74.87%
@  Spots No Transmitidos 48 25.13%
TOTAL 191 100 %
SPOTS SI

| 143 SPOTS -
SPOTS NO

TRANSMITIDOS
25.13%

TRANSMITIDOS
74.87%




Por ultimo, en lo que se refiere a los 48 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE

@ .
Spqt:s reprogramados al Partido 7 14.58%,
Politico

@  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafia Institucional del 41 85.42%
IEDF .

TOTAL 48 100 %
SPOTS REPROGRAMADOS
PARA H. PARTIDO
POLITICO
14.58% T
7 SPOTS SPOTS TRANSMITIDOS
3 PARA LA CAMPANA

INSTITUCIONAL DEL [EDF
85.42%




INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN TELEVISION CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PRI
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*®
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

MARZO 0 0 16 16 16
ABRIL 2 9 25 25 36
MAYO 2 34 a 0 36
JUNIC 4 34 0 0 38
JULIO 0 21 0 0 21
AGOSTO 2 14 0 0 16
SEPT 0 7 7 0 14
OCT 1 13 0 0 14
NOV 3 11 0 0 14
TOTAL 14 143 48 41 205

* | a suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que estan considerados en ¢! apartado de “No Transmitidos™.




C) Partido de la Revolucién Democratica.

De los 205 spots Asignados a dicho Instituto Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 152 74.15%
Q@  Spots No Transmitidos 31 15.12%
@  Spots No Monitoreados 22 10.73%
TOTAL 205 100 %

N
| SPOTS NO !
/' MONITOREADOS 22 SPOTS SPOTS I

0 152 SPOTS TRANSMITIDOS,
10.73%
74.15%

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
15.12%




Respecto a los 7183 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
&  Spots Si Transmitidos 152 83.06%
&  Spots No Transmitidos 31 16.94%
TOTAL 183 100 %

SPOTS NO
TRANSMITIDOS 152 SPOTS SPOTS SI
16.94% TRANSMITIDOS

83.06%




Por titimo, en lo que se refiere a los 37 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q@ Spots reprogramados al Partido 14 45.16%
Politico
G Spots transmitidos para la Difusién
de la Camparfia Institucional del 17 54.84%
[=DF
TOTAL M 100 %

SPOTS REPROGRAMADOS
PARA EL PARTIDO
POLITICO

45.16%

14 SPOTS
SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL IEDF
54.84%




INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN TELEVISION CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PRD
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

MARZO 0 0 16 ' 16 16
ABRIL 0 35 1 1 36
MAYO 4 32 0 0 36
JUNIO 5 33 1 0 0 38
JULIO 7 14 0 0 21
AGOSTO 0 16 0 0 16
SEPT 0 0 14 b 14
ocT 2 12 0 0 14
NOV 4 10 0 0 14
TOTAL 22 152 3 17 205

* | 2 suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que estan considerados en el apartado de “No Transmitidos".




D) Partido Verde Ecologista de México.

De los 205 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

K.85% 12 SPOTS

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
O Spots Si Transmitidos 183 89.27%
Q@  Spots No Transmitidos 10 4.88%
o Spots No Monitoreados 12 5.85%
TOTAL 205 100 %
. SPOTSNO
. MONITOREADOS

SPOTS NO
' TRANSMITIDOS
4.88%

SPOTS SI -
TRANSMITIDOS
89.27%




Respecto a los 193 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q  Spots Si Transmitidos 183 94.82%
@  Spots No Transmitidos 10 5.18%
TOTAL 193 100 %

e

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
5.18%

10 SPOTS

SPOTS St
TRANSMITIDOS
94.82%




Por tltimo, en lo que se refiere a los 10 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORGENTAJE
Spqt_s reprogramados al Partido 7 70%
Politico
Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafa Institucional del 3 30%
IEDF
TOTAL 10 100 %

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPARA

30.00%

INSTITUCIONAL DH. IFDF

SPOTS REPROGRAMADOS
PARA EL PARTIDO
POLITICO
70.00%




INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN TELEVISION CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

PVEM
SPC')TS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL | TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

MARZO Q 13 3 3 16
ABRIL 0 36 0 0 36
MAYO _ 6 30 0 0 36
JUNIO 2 36 0 0 38
JULIO 1 20 0 4 21
AGOSTO 2 14 0 0 16
SEPT 0 7 7 0 14
OCT 0 14 | 0 0 14
NOV 1 13 0 _ 0 14
TOTAL 12 183 10 3 205

* | 2 suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que estan considerados en el apartado de “No Transmitidos™.




E} Partido del Trabajo.

De los 205 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE

@  Spots Si Transmitidos 0 0%

@  Spots No Transmitidos 197 96.10%

&  Spots No Monitoreados 8 3.90%

TOTAL _ 205 100 %

l ' {
SPOTS NO
SPOTS NO TRANSMITIDOS
; MONITOREADOS 96.10%

3.90%




Respecto a los 197 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q@  Spots Si Transmitidos 0 0%
&  Spots No Transmitidos 197 100%
TOTAL 197 100 %

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
100.00%




Por Gltimo, en lo que se refiere a los 197 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots reprogramados al Partido 0 0%
Politico °
@  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafia Institucional del 197 100%
IEDF
TOTAL - 197 100 %

1897 SPOTS

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPARNA

INSTITUCIONAL DEL IEDF :

100.00% i




INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN TELEVISION CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - MOVIEMBRE DEL 2006

PT
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL || TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF
MARZO 0 0 16 16 16
ABRIL 0 0 36 36 36
MAYO 0 0 36 36 36
JUNIO 5 0 33 33 38
JULIO 1 0 20 20 21
AGOSTO 0 0 16 16 16

SEPT 0 0 14 14 14

OCT 0 0 14 14 14

NOV 2 0 12 12 B 14
TOTAL 8 0 ) 197 197 205

* La suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que estan considerados en el apartado de “No Transmitidos™.




F) Partido Convergencia.

De los 205 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 67 32.68%
Q  Spots No Transmitidos 129 62.93%
&  Spots No Monitoreados ' 9 4.39%
TOTAL 205 100 %

SPOTS.SIL——
TRANSMITIDOS
32.68%

67 SPOTS

: SPOTS NO

i _‘«G Y S A

{9 spOTS TRANSMI'}:IDOS
| SPOTS NO Lmpememn 62.93%
‘MONITOREADOS

4.39%

i
!
i
!
!
i




Respecto a los 196 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 67 34.18%
Q@  Spots No Transmitidos 129 65.82%
TOTAL 196 100 %

" 87 SPOTS

SPOTS Si
4]
34.18% SPOTS NO
TRANSMITIDOS

|
%_
| TRANSMITIDOS
|
| .
1 65.82%




Por altimo, en lo que se refiere a los 129 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE

Q .

Spqt?, reprogramados al Partido 53 41.08%

Politico
Q  Spots transmitidos para la Difusion

de la Campafia Institucional del 76 58.92%

IEDF

TOTAL 129 100 %

SPOTS
REPROGRAMADOS PARA
EL PARTIDO POLITICO
44.08%

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPARA

i INSTITUCIONAL DEL IEDF

! 58.92%

i

!




INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SFOTS EN TELEVISION CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

CONVERGENCIA
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL || TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF

MARZO 0 0 16 0 16
ABRIL 1 14 21 0 36
MAYO 1 19 16 0 36
JUNIO 5 33 ' 0 0 38
JULIO 0 1 20 20 21
AGOSTO 0 0 16 16 16
SEPT 0 0 14 14 14
OCT 0 0 14 14 14
NOV 2 0 12 12 14
TOTAL 9 67 129 76 205

* | a suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDE debido a que estan considerados en el apartado de “No Transmitidos”.




G) Partido Nueva Alianza.

De los 205 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q  Spots Si Transmitidos 188 91.71%
O  Spots No Transmitidos 9 4.39%
€  Spots No Monitoreados 8 3.90%
TOTAL 205 100 %

SPOTS NO
MONITOREADOS
3.90%

8 SPOTS

188 SPOTS °

! SPOTS NO SPOTS Si |

TRA!\;S:;M‘I}TIDOS TRANSMITID OS;
39% 91.71%

i
i




Respecto a los 197 spofs Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

95.43%

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q Spots Si Transmitidos 188 95.43%
@  Spots No Transmitidos 9 4.57%
TOTAL 197 100 %
SPOTS NO
TRANSMITIDOS
4.57% Spisaatnt
188 SPOTS
SPOTS Sl
} TRANSMITIDOS
|




Por tiltimo, en lo que se refiere a los ¢ spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE

Q -

Sp?t? reprogramados al Partido 7 27 78%

Politico
@  Spots transmitidos para la Difusion

de la Campafia Institucional del 2 22.22%

IEDF

TOTAL 9 100 %

7 SPOTS

SPOTS TRANSMITIDOS SPOTS REPROGRAMADOE
PARA LA CAMPARA PARA EL PARTIDO
POLITICD

INSTITUCIONAL DR, IEDF

22.29% 77.78%




INFORME GENERAL DEL MONITOREO DE SPOTS EN TELEVISION CORRESPONDIENTE
A LA DIFUSION ORDINARIA DEL PERIODO MARZO - NOVIEMBRE DEL 2006

NA
SPOTS MONITOREADOS SPOTS
NO MONITOREADOS TRANSMITIDOS AL || TOTAL*
TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS IEDF
MARZO 0 14 2 2 16
ABRIL 2 34 0 0 36
MAYO 2 34 0] o 36
JUNIO 0 38 0 0 38
JULIO 1 20 0 0 21
AGOSTO 1 15 . 0 0 16

SEPT 0 7 7 0 14

oCcT 0 14 0 0 14

NOV 2 12 0 0 14
TOTAL 8 188 9 2 205

* |3 suma total no considera la columna de spots transmitidos al IEDF debido a que estan considerados en ¢l apartado de “No Transmitidos”.




H) Partido Alternativa Socialdemécrata y Campesina.

De los 205 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desbrende lo siguiente:

AYDG CALITICE
ki NACIOMAR -2

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 175 85.37%
@  Spots No Transmitidos 8 3.90%
&  Spots No Monitoreados 22 10.73%
TOTAL 205 100 %
| —
f SPOTS NO
| MONITOREADOS asroTs
H ] .
i 10.73% 175 SPOTS SPOTS SI :
TRANSMITIDOS:
' SPOTS NO - 85.37% :
TRANSMITIDOS
3.90%

-




Respecto a los 183 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@  Spots Si Transmitidos 175 95.63%
Q@  Spots No Transmitidos 8 4.37%
TOTAL 183 100 %
SPOTSSI.
. TRANSMITIDOS

95.63%

8 SPOTS

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
A37%




Por tltimo, en lo que se refiere a los 8 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@ Spots reprogramados al Partido - 87.50%
Politico
@  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campaiia Institucional del 1 12.50%
tEDF
TOTAL 8 100 %
|
|
1 SPOTS T
SPOTS REPROGRAMADOS
SPOTS TRANSMIT#?OS PARA EL PARTIDO
PARA LA CAMPANA POLITICO

INSTITUCIONAL DEL IEDF
12.50%

87.50%




Acuerdo del Consejo General del Instituto Electoral del Distrito Federal, por el que se auforiza ejercer la
partida presupuestal, destinada a la adquisicion de tiempos en radio y/o felevision para ser oforgados en

calidad de prerrogativa a los Parfidos Politicos, para la difusion ordinaria correspondiente al afio dos mil

seis, de fecha 31 de enero de 2006.

Lineamientos Generales que norman y regulan las actividades de adquisicién de tiempos aire en radio y

felevisién para ser otorgados en calidad de prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito Federal.
Minuta de la Sesion Extraordinaria del Comité de Radiodifusion del IEDF, celebrada el 15 de marzo de 2006.
Minuta de la Sesion Ordinaria del Comité de Radiodifusion del IEDF, celebrada el 19 de septiembre de 2006.

Reglamento de organizacion y funcionamiento def Comité de Radjodifusion del Instituto Electoral del Distrito

Federal.

Reportes y cédulas de monitoreo parcial de spots de la difusién ordinaria en television de los Partidos
Politicos y Coaliciones, del periodo que comprendié del 22 de marzo al 30 de noviembre de 20086,

elaborados por el Departamento de Monitoreo de la Direccion de Radiodifusion.

Comunicados de los Partidos Politicos.

Comunicados de la Direccidn Ejecutiva de Asociaciones Politicas a los grupos de television.




IEDE INSTITUTO ELECTORAL DEL DISTRITO FEDERAL

INSTITUTO ELECTORAL
DEL DISTRITQ FEBERAL

COMITE DE RADIODIFUSION

APENDICE “B”

+ Informes finales del monitoreo parcial de la transmisién de spots en radio y television Correspondientes a la
difusién de la campaiia electoral que como prerrogativa tuvieron derecho los Partidos Politicos y Coaliciones, durante
el periodo que comprendié del 8 de mayo al 28 de junio de 2006.
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El presente informe se rinde con fundamento en el numeral 36 de los “Lineamientos Generales que norman y regulan
las actividades de adquisicién de tiempo aire en radio y/o television para ser otorgados en calidad de
prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito Federal”, aprobados en sesién plblica de fecha 29 de abril del
afio 2005 por el Consejo General del Instituto Electorat del Distrito Federal; asi como a la solicitud de los Partidos
Politicos y Coaliciones formulada en la Sesion Ordinaria del Comité de Radiodifusion del 29 de junio de 2006, en la que
se realizaron diversos comentarios y observaciones al Informe del Monitoreo parcial de los spots de television de la

Campaﬁé Flectoral de los Partidos Politicos y Coaliciones.

Al respecto la Direccién de Radiodifusion, adscrita a la Direccion Ejecutiva de Asociaciones Politicas, realizo el monitoreo
parcial de los spots en television para la Difusion de la Campaha Electoral de los Partidos Politicos y Coaliciones durante
el periodo que comprendi6 del 8 de mayo al 28 de junio de 2006, con objeto de verificar que los grupos de television

cumplieran con la transmision de los spots en las fechas y horarios contratados.

Es importante sefialar que en la Sesién Extraordinaria del Comité de Radiodifusion realizada el 4 de mayo de 2006, se

sortearon un total de 1,083 spots de televisidn quedando distribuido de la siguiente manera:




Partido Politico o Coalicion Spots Asignados
Partido Accién Nacional - 291
Unidos por la Ciudad 181
Por el Bien de Todos 439
Partido Nueva Alianza 86
Partido Alternativa Socialdemécrata y Campesina 86
TOTALES 1,083

En este sentido, el monitoreo parcial de los spots se lievo a cabo de lunes a viernes de 8:00 a 23:30 horas. Por ello, se

dio seguimiento a la transmision de los spofs que estan dentro del rango de la pauta contratada del periodo citado.

El presente Informe guarda la estructura siguiente:

1.

Introduccion

2. Objetivos
3.
4. Resultados totales, cuadros y graficas del monitoreo parcial de los spots en television de los Partidos Politicos v

Metodologia

Coaliciones, correspondientes a la Campafia Electoral 2006.
Resuitados totales, cuadros y graficas del monitoreo parcial de los spots en television clasificado por Partido
Palitico y Coalicidn, correspondientes a la Campana Electoral 2006.

Documentos consultados.




L os objetivos generales del informe son:

a)

b)

Dar a conocer la forma en la que se llevd a cabo fa transmision de los spots para la Difusion de la
Campafa Electoral de los Partidos Politicos y Coaliciones a través de los grupos de television

contratados por el IEDF.

Dar cuenta de los resultados del monitoreo parcial de la transmisién de los spots en television de los

Institutos Politicos, segtn la pauta contratada con los grupos de television de la Ciudad de México.

Generar la informacién oportuna que permita prevenir y corregir tas modificaciones a la pauta original de

transmision contratada de los spots en television.




La metodologia utilizada en este informe tiene, por un lado, como eje fundamental la descripcion y andlisis de los
resultados mensuales derivados del monitoreo parcial de la transmision de los spots de Difusion de la Campafia Electoral
de los Partidos Politicos y Coaliciones en los grupos de televisién contratados por el IEDF y, por otro lado, su elaboracion
gsta sustentada en el manejo de herramientas cuantitativas, ya que tiene como soporte los elementos del monitoreo
parcial que realiza el departamento de monitoreo adscrito a esta Direccion Ejecutiva. Asimismo, se hace uso de cuadros y

gréficas para la presentacion de los resultados.

Para comprender e! analisis grafico del monitoreo parcial que se presenta en el apartado 4 y 5 del presente documento

deben de tomarse en consideracion los siguientes conceptos:

« SPOTS ASIGNADOS:

Es el total de spots contratados por el IEDF, que fueron asignados a los Partidos Politicos y Coaliciones mediante
el sorteo realizado en la Sesion Extraordinaria del Comité de Radiodifusion del 4 de mayo de 2006.

» SPOTS MONITOREADOS:

Los spots monitoreados son aquellos que conforme a la pauta contratada a los grupos de television, se encuentran
dentro del horario de monitoreo. Este concepto tiene dos vertientes: Spots "Si Transmitidos” y Spots “No

Transmitidos”.




« SPOTS S1 TRANSMITIDOS:

Son aquellos promocionales que el departamento de monitoreo constatd que fueron transmitidos respetando ia

pauta contratada con el grupo de television.

» SPOTS NO TRANSMITIDOS:

Es la suma de los promocionales que el departamento de monitoreo reporté como Spots “No Transmitidos”, ya sea
por problemas en la transmision atribuibles a los grupos de television, o bien, por la falta de material de los

Institutos Politicos.

Este concepto tiene dos vertientes:

« SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO POLITICO O COALICION:
Estos promocionales fueron reprogramados y transmitidos a favor de los Institutos Politicos cuando el
problema en la transmisién fue atribuible a los grupos de television.

« SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF:
Estos promocionales fuercn utilizados para la Difusién de la Campafa Institucional. Es importante
sefialar que la transmisién de los spots institucionales esta fundamentada en el numeral 30 de los
“Lineamientos Generales que norman y regulan las actividades de adquisicion de tiempo aire en radio
y/o televisién para ser otorgados en calidad de prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distriio

Federal”, que a la letra dice:

“En el supuesto de que alguno o algunos de los Partidos Politicos no
entreguen sus materiales de audio y video o lo hagan tardiamente, el

Instituto hara uso del tiempo aire contratado”.



¢« SPOTS NO MONITOREADOS:

Los spots no monitoreados son aquellos que se encontraban fuera del horario de monitoreo, asi como los

promocionales que por carga de trabajo del &rea no se lograron monitorear.

Con estos conceptos se determiné cual es el porcentaje en el que se ubican en el Informe, lo anterior permite omitir la

realizacion juicios de valor y sustentar con datos contrastables el anélisis de los resultados y que, por ende, este sea

objetivo y preciso.




FOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN

TELEVISION CORRE NAELECTORAL 2006




La Direccion Ejecutiva de Asociaciones Politicas, por medio de la Direccion de Radiodifusion, dio seguimiento a la
transmisién de los spots en television contratados para la Difusion de Campafia Electoral que cemo prerrogativa tienen

derecho los Partidos Politicos y Coaliciones, durante el periodo que comprendio del 8 de mayo al 28 de junio del afio

2006.

En ese sentido, de los 1,083 Spots Asignados a los Partidos Politicos y Coaliciones para el periodo que se informa, se

desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
@ Spots Si Transmitidos 951 87.81%
Q Spots No Transmitidos 56 5.17%
o Spots No Monitoreados 76 7.02%
TOTAL 1,083 100 %

De los 1,007 Spots Monitoreados por el IEDF, los que se conforman con la suma de los promocionales que el
departamento de monitoreo reportd como Spots “Si Transmitidos” y Spots “No Transmitidos” a los Partidos Politicos y

Coaliciones: se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
Q Spots Si Transmitidos 951 94.44%
9 Spots No Transmitidos 56 5.56%

TOTAL 1,007 100 %




De los 56 Spots No Transmitidos a los Partidos Politicos y Coaliciones; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE
SPOTS PORCENTAJE
@ Spots reprogramados a los Partidos Politicos y Coaliciones 0 0%
Q@Spots transmitidos para la Difusion de [a Campafia Institucional del IEDF 56 100%
TOTAL 56 100 %

Referente a los tiempos aire utilizados par la Difusién de la Camparia Institucional del IEDF, fue producto de la falta de
material de los Partidos Politicos o Coaliciones; es importante sefialar que la transmisién de los spots inicio el 8 de mayo,
mismo dia en que se recibid el material de algunos Institutos Politicos en la DEAP, cabe precisar que la politica

establecida por los grupos de television indica que requieren de 48 horas habiles para programar los spots, aunado a esto

el dia 10 de mayo la mayoria de las empresas laboraron mediodia.
En lo que respecta a la transmision de los spots institucionales se dio difusion a las versiones siguientes:

Estamos listos
Cargos a elegir
Calles

Jovenes

Vv V ¥V V VY

Va por ti



RESULTADOS TOTALES DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION CORRESPONDIENTES A
LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS
S! TRANSMITIDOS

 TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS A LOS PARTIDPS POLITICOS COALICION =511,
~ TOTAL DE SPOTS

NO TRANSMITI

DOS

TOTAL DE SPOTS

NO MONITOREADOS

851

56

SPOTS REPROGRAMADOS PARAEL
PARTIDO POLITICO O COALICION

0

SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA
CAMPANA INSTITUUCIONAL DEL IEDF

56

76

MAYO 4§8

SPOTS MONITOREADOS 431

SPOTS

SPOTS
SI TRANSMITIDOS

SPOTS NO TRANSMITIDOS

NO MONITOREADOS

375

56

$SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL
PARTIDO POLITICO O COALICION

SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA
CAMPANA INSTITUCIONAL DEL EDF

37

56

JUNIO 6'[:5;_' RS

SPOTS MON!TOREADOS 576

SPOTS

SPOTS
SI TRANSMITIDOS

SPOTS NO TRANSMITIDOS

NO MONITOREADOS

0

576

SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO
POLITICO O COALICION

SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL IEDF

39

0

0




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS A LOS PARTIDOS POLITICOS Y COALICIONES: 1,083

SPOTS NO
MONITOREADOS
7.02% _\ 76 SPOTS SPOTS SI
TRANSMITIDOS
SPOTS NO 87 .81%
TRANSMITIDOS
| 5.17%
SPOTS NO 37 SPOTS MAYO
MONITOREADOS : G o SPOTS ASIGNADOS: 468
7.91% 375 SPOTS
| SPOTS SI
| SPOTS NO TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS 80.13%
% 11.96%
JUNIO
SPOTS ASIGNADOS: 615
SPOTS NO
MONITOREADOS— |

6.34%

SPOTS Si
TRANSMITIDOS
93.66%




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREC PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS A LOS PARTIDOS POLITICOS Y COALICIONES: 1,007

| SPOTS NO
| TRANSMITIDOS
5.56%
SPOTS S|
TRANSMITIDOS
04.44%
i MAYO

SPOTS MONITOREADOS: 431

SPOTS NO
TRANSMITIDOS SPOTS 8!
13% TRANSMITIDOS
87%
| JUNIO

SPOTS MONITOREADOS: 576

SPOTS St TRANSMITIDOS
100%




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION

CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS A LOS PARTIDOS POLITICOS Y COALICIONES: 56

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL IEDF
100%

56 SPOTS

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL

IEDF
100%

SPOTS NO TRANSMITIDOS: 56

56 SPOTS

MAYO

SPOTS NO TRANSMITIDOS: 0

JUNIO

(14



5. RESULTADOS TOTALES, C

/ REO PARCIAL DE L.OS SPOTSEN
TELEVISION CLASIFICADO

CION CORRESPONDIENTES




A) Partido Accion Nacional.

De los 2971 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

& Spots Si Transmitidos 253
@  Spots No Transmitidos 20
@  Spots No Monitoreados 18

TOTAL 291

Respecto a los 273 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS
Q@  Spots Si Transmitidos 253
@  Spots No Transmitidos 20
TOTAL 273

Por ultimo, en lo que se refiere a los 20 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS
@  Spots reprogramados a los 0
Partidos Politicos o Coaliciones
Q@  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campaia Institucional del 20

|IEDF
TOTAL 20

PORCENTAJE
86.94%
6.87%
6.19%
100 %

PORCENTAJE
92.67%
7.33%
100 %

PORCENTAJE

0%

100%

100 %




INFORME DEL MONITOREO PARGIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION CLASIFICADO
POR MES CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS: 291

 MAYO: 126
SPOTS MONITOREADOS: 121
SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
oL TRANSIIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
20
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL - SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA
101 PARTIDO POLITICO O COALICION CAMPARA INSTITUCIONAL DEL IEDF® 3
0 20

SPOTS MONITOREADOS: 152
SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
St TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
0
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPARA
152 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL IEDE 13
0 4]

* Los spots transmitidos para la Campana de Difusion Institucional del IEDF, fue producto de la falta de material del Partido Politico, es importante
sefialar que la transmisién de los spots inicié el 8 de mayo, mismo dia en que se recibié el material del Partido Politico en la DEAP, cabe precisar

que la politica establecida por los grupos de television indica que requieren de 48 horas hébiles para programar los spots, aunado a estos el dia
10 de mayo la mayoria de las empresas laboraron mediodia.




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS AL PART!IDO ACCION NACIONAL: 291

SPOTS NO 18 SPOTS SPOTS SI
MONITOREADOS TRANSMITIDOS
6.19% 86.94%
SPOTS NO
TRANSMITIDOS
6.87%
= e 7
MAYO

SPOTS NO 3 9POTS

MONITOREADOS
3.97%

SPOTS ASIGNADOS: 126

SPOTS NO

TRANSMITIDOS SPOTS SI
e 15.87% TRANSMITIDOS
! 80.16%
L o .

JUNIO
SPOTS NO SPOTS ASIGNADOS: 165
MONITOREADOS , - 2
7.88% 152 SPOTS

SPOTS S
TRANSMITIDOS
92.12%




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS AL PARTIDO ACCION NACIONAL: 273

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
7%
SPOTS I
| TRANSMITIDOS
93%
MAYO
SPOTS NO SPOTS MONITOREADOS: 121
| TRANSMITIDOS __
| 17% 101 SPOTS
§ SPOTS Sl
| TRANSMITIDOS
! 83%
$, T TLoL T - ) e
| JUNIO
SPOTS MONITOREADOS: 152
: 152 SPOTS
| SPOTS S
| TRANSMITIDOS
; 100% |
a i




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006 ‘

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS AL PARTIDO ACCION NACIONAL: 20

20 SPOTS SPOTS TRANSMITIDOS

: PARA LA CAMPARA

INSTITUCIONAL DEL iEDF
100%

MAYO
SPOTS NO TRANSMITIDOS: 20

SPOTS TRANSMITIDO
PARA LA CAMPARA

100%

JUNIO
SPOTS NO TRANSMITIDOS: 0

&

soud



B) Coalicion: Unidos por la Ciudad.

De los 181 spots Asignados a dicha Coalicion; se desprende IE) siguiente:

NUMERO DE SPOTS

Q Spots Si Transmitidos 167

&  Spots No Transmitidos 5

*) Spots No Monitoreados 9
TOTAL 181

Respecto a los 172 spots Monitoreados; se da cuenta de [o siguiente:

NUMERO DE SPOTS
@  Spots Si Transmitidos 167
v Spots No Transmitidos 5
TOTAL 172

Por tltimo, en lo que se refiere a los 5 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:
NUMERO DE SPOTS

@  Spots reprogramados a fos | 0
Partidos Politicos o Coaliciones

QO  Spots transmitidos para la Difusién
de la Campafia Institucional del 5
IEDF

TOTAL 5

PORCENTAJE
92.27%
2.76%
4.97%
100 %

PORCENTAJE
97.09%
2.91%
100 %

PORCENTAJE

0%

100%

100 %




INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION CLASIFICADO

=G o
i
I00S POR LA uunm;

UM
A

SPOTS MONITOREADQS: 78
SPOTS

SI TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS NO MONITOREADOS
5
73 b SPOTS TRANSMITIO0S PATALY 1
CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF
0 5

SPOTS MONITOREADOS
SPOTS

SPOTS NO MONITOREADOS
S1 TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
0
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA
94 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL {EDF 8
0 0

* Los spots transmitidos para la Campafia de Difusion Institucional del IEDF, fue producto de la falta de material de la Coalicion, es importante

sefialar que la transmisién de los spots inicié el 8 de mayo, el dia § de mayo se recibié el material de la Coalicién en la DEAP, cabe precisar gue

fa politica establecida por los grupos de tefevision indica que requieren de 48 horas habifes para programar los spots, aunado a estos el dia 10 de

mayo la mayoria de las empresas laboraron mediodia.




.=

SPOTS NO TRANSMITIDOS

GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS A LA COALICION UNIDOS POR LA CIUDAD: 181

SPOTS NO
MONITOREADOS
4.97% 9 SPOTS
SPOTS NO : : : sz lliE SPOTS SI
TRANSMITIDOS N : TRANSMITIDOS
2.76% 92.27%
1 8POT MAYO
SPOTS NO SPOTS ASIGNADOS: 79

MONITOREADOQS e R R

1.26% .
SPOTS S| TRANSMITIDOS

92.41%

6.33%

JUNIO

SPOTS NO SPOTS ASIGNADOS: 102
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREC PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS A LA COALICION UNIDOS POR LA CIUDAD: 172

U SO U

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
2.91%
SPOTS S
TRANSMITIDOS
87.09%
MAYO
SPOTS NO - SPOTS MONITOREADGS: 78
TRANSMITIDOS '
5.41% 73 SPOTS
2 e SPOTS S! TRANSMITIDOS
93.59%
JUNIO
SPOTS MONITOREADQOS: 94
SPOTS S
TRANSMITIDOS

100% 94 SPOTS




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREOQ PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS A LA COALICION UNIDOS POR LA CIUDAD: 5

| SO ——

e e e

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL IEDF
100%

5 SPOTS

MAYO
SPOTS TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS: 5
PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL

5 SPOTS

ey Fimei, prti s x it

IEDF
100%

JUNIO
SPOTS NO TRANSMITIDOS: 0




C) Coalicidon: Por el Bien de Todos.

De los 439 spots Asignados a dicha Coalicion; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS
Q@ Spots Si Transmitidos 377
o Spots No Transmitidos : 25
@  Spots No Monitoreados 37
TOTAL 439

Respecto a los 402 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots Si Transmitidos 377
Q  Spots No Transmitidos 25
TOTAL 402

Por ¢itimo, en lo que se refiere a los 25 spofs No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

W&  Spots reprogramados a los 0
Partidos Politicos o Coaliciones

@  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafia [nstitucional del 25
iEDF

TOTAL ‘25

PORCENTAJE
85.88%
5.69%
8.43%
100 %

PORCENTAJE
93.78%
6.22%
100 %

PORCENTAJE

0%

100%

100 %




INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION CLASIFICADO
POR MES CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS: 439

MAYO: 191
SPOTS MONITOREADOS: 166
SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
S TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
25
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA
141 PARTIDO POLHICO O COALICION CAMPARA INSTITUCIONAL DEL IEDF * 23
0 25
JUNIO: 248
SPOTS MONITOREADOS: 236
SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
SI TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
0
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPARA
236 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL IEDF 12
0 o

* Los spots transmitidos para la Campaiia de Difusion Institucional del IEDF, fue producto de la falta de material de ta Coalicidn, es importante sefialar que la
transmision de los spots inicié el 8 de mayo, sin embargo, el C. Adrian Bejeranc Cevallos, representante de la Coalicion ante el Comité de Radiodifusidn, solicitd
mediante oficio de fecha 8 de mayoc de 2008, que la transmision de los promocionales de Difusién Ordinaria del PRD fueran utitizados en los espacios asignades a
la Coaficion, hay que sefialar que algunos grupos de televisidn iniciaron la transmisidn hasta que fa Coalicidn envi el material, ya que no se tenia contratada con
ellos la Campafia de Difusién Ordinaria, cabe precisar que la politica establecida por los grupos televisivos indica que requieren de 48 horas héabiles para

programar los spots, aunado a estos el dia 10 de mayo la mayoria de las empresas taboraron mediodia.




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS A LA COALICION POR EL BIEN DE TODOS: 439
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MONE;i?gADOS 37 SPOTS | SPOTS S|

A () 377 SPOTS TRANSMITIDOS

85.88% '
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13.09%
SPOTS S
SPOTS NO TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS 73.82%
13.09%
g JUNIO
SPOTS NO SPOTS ASIGNADOS: 248
MONITOREADOS
4.84%

SPOTS Si
TRANSMITIDOS
95.16%




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS A LA COALICION POR EL BIEN DE TODOS: 402

SPOTS NO
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6.22%
SPOTS 8li
TRANSMITIDOS
93.78%
MAYO

SPOTS MONITOREADOS: 166

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
15.06%
SPOTS SI
TRANSMITIDOS
84.94%
JUNIO ]

SPOTS MONITOREADOS: 236

SPOTS S
TRANSMITIDOS
100%




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREQ PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS A LA COALICION POR EL BIEN DE TODOS: 25

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL {EDF
100%

SPOTS TRANSMITIDOS MAYO
PARA LA CAMPANA : SPOTS NO TRANSMITIDOS: 25
lNSTITUl%l[C));\JAL DEL ' 25 SPOTS

100%

JUNIO
SPOTS NO TRANSMITIDOS: 0

0 SPOTS




D) Partide Nueva Alianza.

De los 86 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS
&  Spots Si Transmitidos . 79
&  Spots No Transmitidos 2
@  Spots No Monitoreados 5
TOTAL . 86

Respecto a los 87 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@ Spots Si Transmitidos 79
@ Spots No Transmitidos 2
TOTAL 81

Por ultimo, en lo que se refiere a los 2 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

W@  Spots reprogramados a los 0
Partidos Politicos o Coaliciones

@  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campanfa Institucional del 2
IEDF

TOTAL 2

~5
“LNUEVA
ALIANZA

PORCENTAJE
91.86%
2.33%
5.81%
100 %

PORCENTAJE
97.53%
2.47%
100 %

PORCENTAJE

0%

100%

100 %




INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION CLASIFICADO
5

A NUEVA POR MES CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006
ALIANZA — S— e U E—— :

SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
SI TRANSMITIDOS SPOTS NO TR{\NSMITIDOS
2
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA
32 PARTIDO POLITICO O COALICION CAMPANA INSTITUCIONAL DEEL {EDF * 2
0 2

SPOTS MONITOREADOS: 47
SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
St TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
0
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA
47 POLITICO O COALICION INSTITUGIONAL DEL IEDF 3
0 0

* Los spots transmitidos para la Campaiia de Difusion Institucional del IEDF, fue producto de la falta de material del Partido Politico, es importante

sefialar que la transmision de los spots inicid el 8 de mayo, el dia 5 de mayo se recibit el material det Partido Politico en la DEAP, cabe precisar

que la politica establecida por los grupos de television indica que requieren de 48 horas habiles para programar fos spots, aunado a estos el dia
10 de mayo la mayoria de las empresas laboraron mediodia.



GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREOQ PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS AL PARTIDO NUEVA ALIANZA: 86
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JUNIO
SPOTS NO
MONITOREADOS ] | SPOTS ASIGNADOS: 50
6% _\
47 SPOTS
SPOTS Sl
TRANSMITIDOS
94%




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS AL PARTIDO NUEVA ALIANZA: 81
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LAﬁCAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS Al PARTIDO NUEVA ALIANZA: 2

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPARA
INSTITUCIONAL DEL

IEDF
100%

MAYO
SPOTS TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS: 2
PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL
IEDF
100%
e

JUNIO
SPOTS NO TRANSMITIDOS: 0




E) Partido Alternativa Socialdemocrata y Campesina.

De los 86 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots Si Transmitidos 75
Q@  Spots No Transmitidos . 4
& Spots No Monitoreados 7

TOTAL 86

Respecto a los 79 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots Si Transmitidos 75
@  Spots No Transmitidos 4
TOTAL 79

Por Gltimo, en lo que se refiere a los 4 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots reprogramados a [os 0
Partidos Politicos o Coaliciones

@  Spots transmitidos para la Difusion

de la Campaiia Institucional del 4
IEDF
TOTAL | 68

PORCENTAJE
87.21%
4.65%
8.14%
100 %

PORCENTAJE
94.94%
5.06%
100 %

PORCENTAJE

0%

100%

100 %



o NBCHONAL =7

INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION CLASIFICADO
POR MES CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

SPOTS MONITOREADOS: 32

SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
S1 TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
4
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA 4
*

28

PARTIDO POLITICO O COALICION

CAMPARA INSTITUCIONAL DEL IEDF

0

4

SPOTS MONITOREADOS: 47

SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
S| TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
0
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA
47 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL IEDF 3
0 0

* Los spots transmitidos para la Campafia de Difusién Institucional del IEDF, fue producto de la falta de material del Partido Politico, es importante

sefalar que la transmision de los spots inicié ef 8 de mayo, el dia 7 de mayo se recibié el materiat del Partido Politico en la DEAP, cabe precisar
que la politica establecida por los grupos de television indica que requieren de 48 horas habiles para programar los spots, aunado a estos el dia

10 de mayo la mayoria de las empresas laboraron medicdia.




GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREC PARCIAL DEE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS AL PARTIDO ALTERNATIVA SOCIALDEMOCRATA Y CAMPESINA: 86
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS AL PARTIDO ALTERNATIVA SOCIALDEMOCRATA Y CAMPESINA: 79
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN TELEVISION
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS AL PARTIDO ALTERNATIVA SOCIALDEMOCRATA Y CAMPESINA: 4
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Acuerdo del Consejo General del Instituto Electoral del Distrito Federal, por el que se autoriza ejercer la
partida presupuestal, destinada a fa adquisicién de tiempos en radio y/o television para ser oforgados en
calidad de prerrogativa a los Partidos Politicos, para la campafia electoral correspondiente al affo dos mil

seis, de fecha 31 de enero de 2006.

Lineamientos Generales que norman y regulan las actividades de adquisicion de tiempos aire en radio y
television para ser otorgados en calidad de prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito Federal.

Minuta de la Sesién Extraordinaria del Comité de Radiodifusion del IEDF, celebrada el 24 de abril de 2006.
Minuta de la Sesién Extraordinaria del Comité de Radiodifusion del IEDF, celebrada el 4 de mayo de 2006.

Reglamento de organizacion y funcionamiento del Comité de Radiodifusion del Instituto Efectoral dei Distrito

Federal.

Reportes y cédulas de monitoreo parcial de spots de la difusion de campafia electoral en television de los
Partidos Politicos y Coaliciones, del periodo que comprendié del 8 de mayo al 28 de junio de 20086,

elaborados por el Departamento de Monitoreo de la Direccién de Radiodifusion.

Comunicados de los Partidos Politicos y Coaliciones.

Comunicados de la Direccion Ejecutiva de Asociaciones Politicas a los grupos de television.

41
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1. INTRODUCCION

El presente informe se rinde con fundamento en el numeral 36 de los “Lineamientos Generales que norman y regulan
las actividades de adquisiciéon de tiempo aire en radio y/o television para ser otorgados en calidad de
prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito Federal”, aprobados en sesion plblica de fecha 29 de abril del
afo 2005 por el Consejo General del instituto Electoral del Distrito Federal, asi como a 1a solicitud de los Partidos
Politicos y Coaliciones formulada en la Sesion Ordinaria del Comité de Radiodifusion del 29 de junio de 20086, en la que

se realizaron diversos comentarios y observaciones al Informe del Monitoreo parcial de los spots de radio de la Camparfia

Electoral de los Partidos Politicos y Coaliciones.

Al respecto la Direccidon de Radiodifusién, adscrita a la Direccién Ejecutiva de Asociaciones Politicas, realizé el monitoreo
parcial de los spots en radio para la Difusion de la Camparia Electoral de los Partidos Politicos y Coaliciones durante el
periodo que comprendio del 8 de mayo ai 28 de junio de 2006, con objeto de verificar que los grupoes radioiénicos

cumplieran con la transmision de los spots en las fechas y horarios contratados.

Es importante sefialar que en la Sesién Extraordinaria de! Comité de Radiodifusion realizada el 4 de mayo de 2006 se

sortearon un total de 7,856 spots de radio quedando distribuido de la siguiente manera:



Partido Politico o Coalicidn Spots Asignados

Partido Accién Nacional 2,105
Unidos por la Ciudad 1,309
Por el Bien de Todos 3,186
Partido Nueva Alianza 628
Partido Alternativa Socialdemoécrata y Campesina 628
TOTALES 7,856

Fn este sentido, el monitoreo parcial de los spots se llevé a cabo de lunes a viernes de 8:00 a 21:00 horas. Por ello, se

dio seguimiento a la transmision de los spots que estan dentro del rango de la pauta contratada del periodo citado.

El presente Informe guarda la estructura siguiente:
1. Introduccién
2. Obijetivos

3. Metodologia

4. Resultados totales, cuadros y graficas del monitoreo parcial de los spots en radio de los Partidos Politicos y
Coaliciones, correspondientes a la Campania Electoral 2006.

5. Resultados totales, cuadros y graficas del monitoreo parcial de los spots en radio clasificado por Partido Politico y
Coalicién, correspondientes a la Campania Electoral 2006.

6. Documentos consultados.



2. OBJETIVOS

[Los objetivos generales del informe son:
3

a) Dar a conocer la forma en que se llevd a cabo la transmision de los spots para la Difusion de la Campafa

Electoral de los Partidos Politicos y Coaliciones a través de los grupos de radio contratados por el IEDF.

b) Dar cuenta de los resultados del monitoreo parcial de la transmisién de los spots en radio de los Institutos

\ Politicos, segun la pauta contratada con las radiodifusoras de la Ciudad de México.

c) Generar la informacion oportuna que permita prevenir y corregir las modificaciones a la pauta original de
transmision contratada de los spots en radio.



3. METODOLOGIA

La metodologia utilizada en este informe tiene, por un lado, como eje fundamental la descripcion y analisis de los
resultados mensuales derivados del monitoreo parcial de la transmisién de los spots de Difusion de la Camparia Electoral
de los Partidos Politicos y Coaliciones en las estaciones de radio contratadas por el IEDF y, por ofro lado, su elaboracion
esta sustentada en el manejo de herramientas cuantitativas, ya que tiene como soporte los elementos del monitoreo

parcial que realiza el departamento de monitoreo adscrito a esta Direccion Ejecutiva. Asimismo, se hace uso de cuadros y

graficas para la presentacion de los resultados.

Para comprender el analisis grafico del monitoreo parcial que se presenta en el apartado 4 y 5 del presente documento

deben de tomarse en consideracion los siguientes conceptos:

« SPOTS ASIGNADOS:

Es el total de spots contratados por el IEDF, que fueron asignados a los Partidos Politicos y Coaliciones mediante
el sorteo realizado en la Sesion Extraordinaria del Comité de Radiodifusion del 4 de mayo de 2006.

e SPOTS MONITOREADOS:

Los spots monitoreados son aquellos que conforme a fa pauta contratada a los grupos radiofénicos, se encuentran

dentro del horario de monitoreo. Este concepto tiene dos vertientes: Spots “Si Transmitidos” y Spots “No

Transmitidos”.



+ SPOTS SI TRANSMITIDOS:

)
i

Son aquellos promocionales que el departamento de monitoreo constatd que fueron transmitidos respetando la

pauta contratada con el grupo radiofonico.
e SPOTS NO TRANSMITIDOS:

Es la suma de los promocionales que el departamento de monitoreo reportd como Spots “No Transmitidos”, ya sea
por problemas en la transmision atribuibles a los grupos radiofénicos, o bien, por la falta de material de los

institutos Politicos.

Este concepto tiene dos vertientes:

» SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO POLITICO O COALICION:
Estos promocionales fueron reprogramados y transmitidos a favor de los Institutos Politicos cuando el

problema en la transmision fue afribuible a los grupos radiofénicos.

» SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF:
Estos promocionales fueron utilizados para la Difusién de la Campafia Institucional. Es importante
sefialar que la transmision de los spots institucionales esta fundamentada en el numeral 30 de los
“Lineamientos Generales que norman y regutan las actividades de adquisicidon de tiempo aire en radio
y/o {elevisién para ser otorgados en calidad de prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito

Federal”, que a la letra dice:

“En el supuesto de que alguno o algunos de los Partidos Politicos no
entreguen sus materiales de audio y video o lo hagan tardiamente, el

Instituto hara uso del tiempo aire contratado”.



e SPOTS NO MONITOREADOS:

Los spots no monitoreados son aqueflos que se encontraban fuera del horario de monitoreo, asi como los

promocionales que por carga de trabajo del drea no se lograron monitorear.

Con estos conceptos se determind cual es el porcentaje en el que se ubican en el Informe, lo anterior permite omitir Ia

realizacion de juicios de valor y sustentar con datos contrastables el andlisis de los resultados y que, por ende, éste sea

objetivo y preciso.



4. RESULTADOS TOTALES, CUADROS Y GRAFICAS DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN
RADIO CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006



La Direccidon Ejecutiva de Asociaciones Politicas, por medio de fa Direccion de Radiodifusion, dio seguimiento a la
transmision de los spots en radic contratados para la Difusidn de Campafia Electoral que cemo prerrogativa tienen

derecho los Partidos Politicos y Coaliciones, durante el periodo que comprendis del 8 de mayo al 28 de junio del afio

2006.

En ese sentido, de los 7,856 Spots Asignados a los Partidos Politicos y Coaliciones para el periodo que se informa, se

desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORGENTAJE
@ Spots Si Transmitidos 6,417 81.69%
@ Spots No Transmitidos 774 9.81%
< Spots No Monitoreados 668 8.50%
TOTAL 7,856 100 %

De los 7,188 Spots Monitoreados por el IEDF, los que se conforman con la suma de los promocionales que el

departamento de monitoreo reportd como Spots “Si Transmitidos” y Spots “No Transmitidos” a los Partidos Paliticos v

Coaliciones; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS PORCENTAJE
3 Spots Si Transmitidos 6,417 89.27%
o Spots No Transmitidos 771 10.73%
TOTAL 7,188 100 %



De los 771 Spots No Transmitidos a los Partidos Politicos y Coaliciones; se sefiala o siguiente:

NUMERO DE
SPOTS PORCENTAJE
Q@ Spots reprogramados a los Partidos Politicos y Coaliciones 415 53.83%
QSpots transmitidos para la Difusion de la Campafia Institucional del {EDF 356 46.17%
TOTAL 771 100 %

Referente a los tiempos aire utilizados para la Difusion de la Campafia Institucional del IEDF, fue producto de la falta de
material de los Partidos Politicos o Coaliciones; es importante sefialar que la transmision de los spots inicio el 8 de mayo,
mismo dia en que se recibié el material de algunos institutos Politicos en la DEAP, cabe precisar que la politica
establecida por los grupos radiofénicos indica que requieren de 48 horas habiles para programar los spots, aunado a esto

el dia 10 de mayo la mayoria de las empresas laboraron mediodia.

En lo que respecta a la transmisién de los spots institucionales se dio difusién a las versiones siguientes:

Estamos listos
Cargos a elegir
Calles

Jovenes

Va por ti
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RESULTADOS TOTALES DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO CORRESPONDIENTES ALA

CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS A LOS PARTIDOS POLITICOS Y COALICIONES: 7,856

TOTAL DE SPOTS TOTAL DE SPOTS TOTAL DE SPOTS
S| TRANSMITIDOS NO TRANSMITIDOS NO MONITOREADOS
771

6.417 SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA 668
! PARTIDO POLITICO O COALICION CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF
415 356
MAYO: 3,070
SPOTS MONITOREADOS: 2,810 SPOTS
s TRAS::;’;]ST!DOS SPOTS NO TRANSMITIDOS NO MONITOREADOS
710
2 1 OO SPOTS REPROQRAMADDS PAR@ EL SPOT§ TRANSMITIDOS PARA LA 260
1 PARTIDO POLITICQ O COALICION CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF
395 315
JUNIO: 4,786
SPOTS MONITOREADOS: 4,378 SPoTS
o TREE?!;;;ST!DOS SPOTS NO TRANSMITIDOS NO MONITOREADOS
61
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPARA
4,317 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL [EDF 408
20 41
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS A LOS PARTIDOS POLITICOS Y COALICIONES: 7,856

!

-

8.47%

2,100 SPOTS

SPOTS NO ,
SPOTS S!
TOREAD
MONIB SiciA 057\ o8 spors TRANSMITIDOS
' 81.69%
SPOTS NO
TRANSMITIDOS
9.81%
SPOTS NO 260 SPOTS MAYO
| MONITOREADOS SPOTS ASIGNADOS: 3,070

SPOTS si
SPOTS NO TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS 68.40%
23.13% J
JUNIO
SPOTS NO SPOTS ASIGNADOS: 4,786

MONITOREADOS
8.52%

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
1.28%

408 SPOTS

4,317 SPOTS :

SPOTS Si
TRANSMITIDOS
90.20%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS A LOS PARTIDOS POLITICOS Y COALICIONES: 7,188

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
10.73%
SPOTS S
TRANSMITIDOS
89.27%
MAYO
SPOTS NO SPOTS MONITOREADOS: 2,810
TRANSMITIDOS R
25.27% 2,100 SPOTS ’
SPOTS Sl
TRANSMITIDOS
74.43%
SPOTS NO JUNIO
TRANSMITIDOS SPOTS MONITOREADOS: 4,378
1.39% :

4,317 SPOTS

SPOTS Sl
TRANSMITIDOS
98.61%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS A LOS PARTIDOS POLITICOS Y COALICIONES: 771

SPOTS TRANSMITIDCS
SPOTS PARA LA CAMPARA
sP
REPROGRAMADOS AL 415 SPOTS 356 SPOTS INSTITUCIONAL DEL
PARTIDO POLITICO O IEDF
COALICION 46.17%
53.83%
i:: Iz —
| MAYO
! | SPOTS NO TRANSMITIDOS: 710
SPOTS 315 SPOTS
REPROGRAMADOS AL 395 SPOTS o N
PART(')%% Sg}g\“co o INSTITUCIONAL DEL
55.63% e
63% 44.37%
|
{ ~ JUNIO
SPOTS NO TRANSMITIDOS: 61
|
E SPOTS 41 SPOTS
. REPROGRAMADOS AL SPOTS TRANSMITIDOS
| PARTIDO POLITICO O PARA LA CAMPANA
g COALICION INSTITUCIONAL DEL
§ 32.79% IEDF
| 67.21%
1
§
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5. RESULTADOS TOTALES, CUADROS Y GRAFICAS DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN
RADIO CLASIFICADO POR PARTIDO POLITICO Y COALICION CORRESPONDIENTES
A LA CAMPANA ELECTORAL 2006
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A) Partido Accion Nacional.

De los 2,705 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots Si Transmitidos 1,726
@  Spots No Transmitidos 219
&  Spots No Monitoreados 160

TOTAL 2,105

Respecto a los 1,945 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots Si Transmitidos 1,726
@ Spots No Transmitidos 219
TOTAL 1,945

Por ultimo, en lo que se refiere a los 219 spots No Transmitidos, se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots reprogramados a los 115
Partidos Politicos o Coaliciones

Q@  Spots transmitidos para la Difusién

de la Campainia institucional del 104
|EDF
TOTAL 219

PORCENTAJE
82%
10.40%
7.60%

100 %

PORCENTAJE
88.75%
11.25%

100 %

PORCENTAJE

52.51%

47.49%

100 %
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INFORME DEL MONITOREQO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO CLASIFICADO POR
MES CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS: 2,105

.. MAYO:822 .
SPOTS MONITOREADOS: 761
SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
St TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
166
595 SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA
9 PARTIDO POLITICO O COALICION CAMPARNA INSTITUCIONAL DEL IEDF 61
103 63

JUNIO: 1,283

SPOTS MONITOREADOS: 1,184
SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
S| TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
53
SPOTS RE?ROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA
1,131 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL 1EDF * 99
12 41

* Los spots transmitidos para la Campana de Difusion Institucional del IEDF, fue producto de la falta de material del Partido Politico, es importante

sefialar que la transmision de los spots inicid el 8 de mayo, mismo dia en que se recibio el material del Partido Politico en la DEAP, cabe precisar
que [a politica establecida por los grupos radiofonicos indica que requieren de 48 horas habiles para programar los spots, aunado a esto el dia 10
de mayo la mayoria de las empresas laboraron mediodia; por lo que hace al mes de junio, Zelik Yanez Pérez represeptante suplente del Pan ante
el Comité de Radiodifusion, solicitd mediante oficio de fecha 24 de junio de 2008, que la transmisién de sus promocionales fuera hasta el dia 27

de junio por lo que 41 spots pautados el dia 28 fueron utifizados por el IEDF.
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS AL PARTIDO ACCION NACIONAL: 2,105

SPOTS NO

SPOTS §I
MONITOREADOS
7 60% 160 SPOTS TRANSMITIDOS
1,726 SPOT. 81.69%
SPOTS NO
TRANSMITIDOS
10.40%
!u__..._‘:_._'__._-.
' SPOTS NO 61 SPOTS MAYO
MONITOREADOS : SPOTS ASIGNADOS: 822
7.42% '
SPOTS S!
SPOTS NO TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS 9 30%
20.19%

| SPOTS NO JUNIO
; MONITOREADOS _ N - . | SPOTS ASIGNADOS: 1,283 |

7.71% '

1,131 SPOTS
SPOTS S|
TRANSMITIDOS
SPOTS NO 88.16%

TRANSMITIDOS
4.13%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS AL PARTIDO ACCION NACIONAL: 1,945

SPOTS 81
SPOTS NO TRAgxgsr;AgtDos
TRANSMITIDOS 75%
| 11.25%
; : MAYO
SPOTS NO SPOTS MONITOREADOS: 761
TRANSMITIDCS
21.81%
SPOTS S
TRANSMITIDOS
78.19%
JUNIO
SPOTS NG SPOTS MONITOREADOS: 1,184
TRANSMITIDOS
4.48%
%
! SPOTS SI
TRANSMITIDOS

95.52%

|
!
|
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS AL PARTIDO ACCION NACIONAL: 219

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPANA
k INSTITUCIONAL DEL
115 SPOTS EDE
SPOTS 47.49%
REPROGRAMADOS AL
PARTIDO POLITICO
52.51%
P MAYO ]
SPOTS SPOTS NO TRANSMITIDOS: 166
REPROGRAMADOS AL
PARTIDO POLITICO 103 SPOTS SPOTS TRANSMITIDOS
62.05% PARA LA CAMPARA
INSTITUCIONAL DEL
IEDF
37.95%
JUNIO
SPOTS NO TRANSMITIDOS: 53
e 41 SPOTS
SPOTS REPROGRAMADOS 12SPOTS SPOTS TRANSMITIDOS
Al PARTIDO POLITICO PARA LA CAMPANA

22.64% INSTITUCIONAL DEL I[EDF

77.36%




B) Coalicidn: Unidos por la Ciudad.

De los 1,309 spots Asignados a dicha Coalicion; se desprende lo siguiente:
NUMERO DE SPOTS

Q  Spots Si Transmitidos _ 1,094
Q@  Spots No Transmitidos 110
Q  Spots No Monitoreados 105

TOTAL 1,309

Respecto a los 1,204 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots Si Transmitidos 1,094
@  Spots No Transmitidos 110

TOTAL 1,204

Por ultimo, en lo que se refiere a los 710 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS
@  Spots reprogramados a los : 71
Partidos Politicos o Coaliciones
@  Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafia Institucional del 39
{EDF
TOTAL 110

PORCENTAJE
83.58%
8.40%
8.02%

100 %

PORCENTAJE
90.86%
9.14%
100 %

PORCENTAJE

64.55%

35.45%

100 %
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INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO CLASIFICADO POR
MES CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

o T e e,

Dot 120

= NolE =
SPOTS MONITOREADOS: 48 SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
S| TRANSMITIDOS SPOTS NC TRANSMITIDOS
108
37 SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA 29
5 PARTIDO POLITICO © COALICION CAMPARA INSTITUCIONAL DEL IEDF *
69 39

SPOTS
NO MONITOREADOS

SPOTS
S TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIBOS
2
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA
719 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL IEDF 76
2 0

* Los spots transmitidos para la Campafia de Difusion Institucional del IEDF, fue producto de la falta de material de la Coalicion, es importante
sefalar que la transmision de los spots inici6 el 8 de mayo, el dia 5 de mayo se recibié el material de la Coalicion en ta DEAP, cabe precisar que

la politica establecida por tos grupos radiofénicos indica que requieren de 48 horas habiles para programar los spots, aunado a estos el dia 10 de

mayo ia mayoria de las empresas laboraron mediodia.
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS ALA C_OALICION UNIDOS POR LA CIUDAD: 1,309

SPOTS NO
MONITOREADOS
8.02%

SPOTS 8i
TRANSMITIDOS
83.58%

105 SPOTS

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
8.40%
SPOTS NO 29 SPOTS MAYO. |
MONITOREADOS ; : SPOTS ASIGNADOS: 512 |
1

5.66%
375 SPOTS

SPOTS NO

s e

TRANSMITIDOS SPOTS St
21.09% TRANSMITIDOS
73.25%
JUNIO
SPOTS NO SPOTS ASIGNADOS: 797
MONITOREADOS :
9.53% 76 SPOTS
SPOTS Sl
SPOTS NO TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS 90.22%

25%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS A LA COALICION UNIDOS POR LA CIUDAD: 1,204

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
9.14%
SPOTS SI
TRANSMITIDOS
90.86%
!M___ e p—
SPOTS NO MAYO
i TRANSMITIDOS SPOTS MONITOREADOS: 483
22.36% T .
108 SPOTS
SPOTS Si
TRANSMITIDOS
77.64%
i ~ SPOTS NO
JUNIO

TRANSMITIDOS
0.27%

SPOTS MONITOREADOS: 721

719 SPOTS

SPOTS Sl
TRANSMITIDOS
99.73%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS A LA COALICION UNIDOS POR LA CIUDAD: 110

SPOTS TRANSMITIDOS

PARA LA CAMPARA
SPOTS INSTITUCIONAL DEL
REPROGRAMADOS A LA IEDF
COALICION 35.45%
64.55%
) MAYO
SPOTS SPOTS NO TRANSMITIDOS: 108
REPROGRAMADOS A LA —
COALICION SPOTS TRANSMITIDOS
63.80% PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL
IEDF
36.11%
JUNIO

SPOTS NO TRANSMITIDOS: 2

SPOTS
REPROGRAMADOS A LA.
COALICION
100%
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C) Coalicion: Por el Bien de Todos.

De los 3,186 spots Asignados a dicha Coalicion; se desprende o siguiente:

NUMERO DE SPOTS

Q@  Spots Si Transmitidos 2,564
&  Spots No Transmitidos 328
&  Spots No Monitoreados 294

TOTAL . 3,186

Respecto a los 2,892 spots Monitoreados; se da cuenia de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

Q Spots Si Transmitidos 2,564
Q Spots No Transmitidos 328
TOTAL 2,892

Por ultimo, en lo que se refiere a los 328 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

W@  Spots reprogramados a los

Partidos Politicos o Coaliciones 165
& Spots transmitidos para la Difusion
de la Campafia Institucional del 163
[EDF
TOTAL 328

PORCENTAJE
80.48%
10.29%
9.23%

100 %

PORCENTAJE
88.66%
11.34%

100 %

PORCENTAJE

50.31%

49.69%

100 %
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INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO CLASIFICADO POR
MES CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS: 3,186

MAYO: 1,244

SPOTS MONITOREADOS: 1,122

SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
S TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
325
797 SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA 129
PARTIDO POLITICO O COALICION CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF *
162 163

JUNIO: 1,942

SPOTS MONITOREADOS: 1,770 SPOTS

NO MONITOREADOS

SPOTS
S| TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
3
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPANA
1,767 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL IEDF 172
3 0

* Los spots transmitidos para la Campanfa de Difusion Institucional del 1EDF, fue producto de la falta de material de fa Coalicion, es importante senalar que la
transmision de los spots inicié el 8 de mayo, sin embargo, el C. Adrian Bejerano Cevallos, representante de la Coaficion ante ei Comite de Radiodifusién, solicito
mediante oficio de fecha 8 de mayo de 2008, que la transmision de los promocionales de Difusion Ordinaria del PRD fueran utilizados en los espacios asignados a
la Coalicion, hay que sefialar que algunos grupos radiofonicos iniciaron la transmision hasta que la Coalicién envid el material, ya que no se tenia contratada con
ellos la Campaiia de Difusion Ordinaria, cabe precisar que la politica establecida por los grupos radiofonicos indica que requieren de 48 horas habiles para
programar los spots, aunado a estos el dia 10 de mayo la mayorfa de las empresas laboraron mediodia.
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS A LA COALICION POR EL BIEN DE TODOS: 3,188

SPOTS NO . SPOTS Sl
MONITOREADOS = TRANSMITIDOS

9.23%
| o ,564 SPOTS 80.48%
E SPOTS NO
E TRANSMITIDOS
10.29%
122 SPOTS MAYO
! SPOTS NO - . )
MONITOREADOS = SPOTS ASIGNADOS: 1,244
9.80% ‘ 797 SPOTS
i e 325 SPOTS ‘ ‘ ' ._j SPOTS SI
SPOTS NO e . TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS 64.08%
| 26.12%
| SPOTS NO JUNIO
| MONITOREADOS ‘ _ SPOTS ASIGNADOS: 1,942
| 8.85%
SPOTS NO SPOTS SI
TRANSMITIDOS TRANSMITIDOS
0.15% 91%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS A LA pOAL!CION POR EL BIEN DE TODOS: 2,892

TRANSMITIDOS

SPOTS Sl
SPOTS NO TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS 88.66%
11.34%
MAYO
i SPOTS MONITOREADOS: 1,122
, SPOTS IO 797 SPOTS

| 28.96%

SPOTS Sl
TRANSMITIDOS
71.04%
(I —

| SPOTS NO JUNIO

| TRANSMITIDOS SPOTS MONITOREADOS: 1,770
0.17%

! SPOTS S

' PR TRANSMITIDOS

' 99.83%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS A LA COALICION POR EL BIEN DE TODOS: 328

SPOTS TRANSMITIDOS
PARA LA CAMPANA
INSTITUCIONAL DEL \EDF
SPOTS REPROGRAMADOS 49.69%
A LA COALICION

! 50.31%

MAYO
SPOTS NO TRANSMITID®S: 325

T

163 SPOTS

|

I

l

| SPOTS ]

; REPROGRAMADOS A LA '

! COALICION SPOTS TRANSMITIDOS

[ 49.85% PARA LA CAMPANA

l ) INSTITUCIONAL DEL

i |EDF

1 50.15%
JUNIO

SPOTS NO TRANSMITIDOS: 3

SPOTS
REPROGRAMADOS A LA
COALICIOM
100%

30



D} Partido Nueva Alianza.

De los 628 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots Si Transmitidos 523
@  Spots No Transmitidos 46
@  Spots No Monitoreados 58

TOTAL 628

Respecto a los 569 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS
&  Spots Si Transmitidos 523
@  Spots No Transmitidos 46
TOTAL 569

Por tltimo, en lo que se refiere a los 46 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots reprogramados a los o5
Partidos Politicos o Coaliciones

@  Spots transmitidos para la Difusion

de la Campania Institucional del 21
IEDF
TOTAL 46

Vs s

/A%‘:‘fﬁNUEVA
ALIANZA

PORCENTAJE
83.29%
7.32%
9.39%
100 %

PORCENTAJE
91.92%
8.08%
100 %

PORCENTAJE

54.35%

45.65%
100 %

31



’{%‘,2%\! UEVA

ALIANZA

INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO CLASIFICADO POR

MES CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

SPOTS

NO MONITOREADOS

SPOTS
5] TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
44
175 SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA 9
! PARTIDO POLITICO O COALICION CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF * 7
23 24

SPOTS MONITOREADOS: 350
SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
S| TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
2 4
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPARA
348 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL [EDF_ 32
2 0

* Los spots fransmitidos para la Campafia de Difusion Institucional def IEDF, fue producto de la falta de material de la Coalicion, es importante

sefialar que la trans

misién de los spots inicio el 8 de mayo, el dia 5 de mayo se recibid el material del Partido Politico en la DEAP, cabe precisar

que la politica establecida por los grupos radiofénicos indica que requieren de 48 horas habiles para programar los spots, aunado a estos ef dia

10 de mayo la mayoria de las empresas laboraron mediodia.
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PR

GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS AL PARTIDO NUEVA ALIANZA: 628

MONITOREADOS —— g

SPOTS NO
MONITOREADOS DT TRASSSOF:ArﬁF%OS
9.39% 523 SPOTS 83.29%
SPOTS NO
TRANSMITIDOS
7.32%
27 SPOTS MAYO
SPOTS NO o SPOTS ASIGNADOS: 246

10.97%

SPOTS NO SPOTS Sl
TRANSMITIDOS ~ & RS TRANSMITIDOS
17.89% 71.14%

JUNIO
SPOTS NO ,
8.38%
SPOTS NO SPOTS SI
TRANSMITIDOS TRANSMITIDOS
52% 91.10%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS AL PARTIDO NUEVA ALIANZA: 569

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
0,
8.08% SPOTS S
TRANSMITIDOS
91.92%
MAYO

SPOTS MONITOREADOS: 219

S

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
20.09% SPOTS St
TRANSMITIDOS
79.91%
JUNIO
SPOTS MONITOREADQS: 350
—
SPOTS NO
TRANSMITIDOS
57% SPOTS Sl
TRANSMITIDOS
90.43%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS AL PARTIDO NUEVA ALIANZA: 46

SPOTS TRANSMITIDOS
- PARA LA CAMPARA
T em INSTITUCIONAL DEL
SPOTS 25 SPOTS IEDF
REPROGRAMADOS AL 45.65%
PARTIDO POLITICO
54.35%
|
| MAYO
| SPOTS NO TRANSMITIDOS: 44
E e
| SPOTS 23 SPOTS SPOTS TRANSMITIDOS
REPROGRAMADOS AL PARA LA CAMPANA
PARTIDO POLITICO INSTITUCIONAL DEL
52.27% I[EDF
47.73%
E" “““““ s
JUNIO

SPOTS NO TRANSMITIDOS: 2

2 SPOTS

iy

SPOTS
REPROGRAMADOS AL
PARTIDO POLITICO
100%
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E) Partido Alternativa Socialdemoécrata y Campesina.

De los 628 spots Asignados a dicho Partido Politico; se desprende lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS
&  Spots Si Transmitidos 510
&  Spots No Transmitidos 68
@ Spots No Monitoreados 50
628

TOTAL

Respecto a los 578 spots Monitoreados; se da cuenta de lo siguiente:
NUMERO DE SPOTS

&  Spots Si Transmitidos 510
@  Spots No Transmitidos 68
578

TOTAL

Por ultimo, en lo que se refiere a los 68 spots No Transmitidos; se sefiala lo siguiente:

NUMERO DE SPOTS

@  Spots reprogramados a los 39
Partidos Politicos o Coaliciones

& Spots transmitidos para la Difusion
de la Campaiia Institucional del

IEDF
TOTAL

29

68

PORCENTAJE
81.21%
10.83%

7.96%
100 %

PORCENTAJE
88.24%
11.76%

100 %

PORCENTAJE

57.35%

42.65%

100 %
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INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS S!;OTS EN RADIO CLASIFICADO POR

MES CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

PARNING PaLITIC
- NRLISRAL. -

SPOTS MONITOREADOS: 225
SPOTS
SPOTS NO MONITOREADOS
S TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
67
158 SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA
PARTIDO POLITICO © GOALICION CAMPANA INSTITUCIONAL DEL IEDF * 21
38 29

UNIO: 3¢
SPOTS MONITOREADOS: 353 SPOTS

SPOTS . NO MONITOREADOS
SI TRANSMITIDOS SPOTS NO TRANSMITIDOS
1
SPOTS REPROGRAMADOS PARA EL PARTIDO SPOTS TRANSMITIDOS PARA LA CAMPARA
352 POLITICO O COALICION INSTITUCIONAL DEL IEDF 29
1 0

* Los spots transmitidos para fa Campana de Difusion Institucional del 1EDF, fue producto de la falta de material de Ja Coalicion, es importante

sef

alar que la transmision de los spots inici6 el 8 de mayo, el dia 7 de mayo se recibié el material dei Partido Politico en ta DEAP, cabe precisar
que la politica establecida por los grupos radiofénicos indica que requieren de 48 horas habiles para programar ios spots, aunado a esto

s el dia

10 de mayo la mayoria de las empresas laboraron mediodia.
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS ASIGNADOS AL PARTIDO ALTERNATIVA SOCIALDEMOCRATA Y CAMPESINA: 628

SPOTS NO

SPOTS S|
MONITOREADOS
7 96% 50 SPOTS TRANSMITIDOS
wue 81.21%
SPOTS NO
TRANSMITIDOS
10.83%
SPOTS NO 21 SPOTS ~ MAYO
MON‘TOREADOS : 2 S R B R SPOTS AS[GNADOS: 246
8.54% ST > 158 SPOTS
SPOTS Sl
SPOTS NO TRANSMITIDOS
TRANSMITIDOS 64.23%
27.23%
L -~
SPOTS NO JUNIO
OMITOREADOS o - : SPOTS ASIGNADOS: 382
; 7.59%
SPOTS NO SPOTS SI
TRANSMITIDOS ——__ TRANSMITIDOS
| 0.26% 92.15%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL. 2006

TOTAL DE SPOTS MONITOREADOS AL PARTIDO ALTERNATIVA SOCIALDEMOCRATA Y CAMPESINA: 578

SPOTS 8i
SPOTS NO 510 SPOTS TRANSMITIDOS
TRANSMIT!IDOS 88.24%
11.76%
¢
L_ —_—
MAYO

SPOTS MONITOREADOS: 225

,_-_f....‘-__.....-..........
1
'

SPOTS NO
TRANSMITIDOS
29.78%
j SPOTS Si
* TRANSMITIDOS
70.22%
i JUNIO
' SPOTS MONITOREADQS: 353
SPOTS NO
TRANSMITIDOS

0.28%

SPOTS Si
TRANSMITIDOS
99.72%
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GRAFICAS DEL INFORME DEL MONITOREO PARCIAL DE LOS SPOTS EN RADIO
CORRESPONDIENTES A LA CAMPANA ELECTORAL 2006

TOTAL DE SPOTS NO TRANSMITIDOS AL PARTIDO ALTERNATIVA SOCIALDEMOCRATA Y CAMPESINA: 68

SPOTS TRANSMITIDOS
. ; i PARA LA CAMPANA
{ INSTITUCIONAL DEL
IEDF
42.656%
SPOTS
REPROGRAMADOS AL
PARTIDO POLITICO
57.35%
% MAYO
| SPOTS NO TRANSMITIDOS: 67
. :
SPOTS SPOTS TRANSMITIBOS
REPROGRAMADOS AL PARA LA CAMPANA
PARTIDO POLITICO INSTITUCIONAL DEL
56.72% IEDF
43.28%
JUNIO

BTt SPOTS NC TRANSMITIDOS: 1

SPOTS
REPROGRAMADOS AL
PARTIDO POLITICO
100%
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6. DOCUMENTOS CONSULTADOS

Acuerdo del Consejo General del instituto Electoral del Distrito Federal, por el que se auforiza ejercer la
partida presupuestal, destinada a la adqws;cron de tiempos en radio y/o television para ser otorgados en
calidad de prerrogativa a los Partidos Politicos, para la campafia electoral correspondiente al afio dos mil

seis, de fecha 31 de enero de 2006.

[ ineamientos Generales que norman y regulan las actividades de adquisicion de tiempos aire en radio y
television para ser otorgados en calidad de prerrogativa a las Asociaciones Politicas en el Distrito Federal.

Minuta de la Sesion Extraordinaria del Comité de Radiodifusion del IEDF, cefebrada el 24 de abril de 2006.
Minuta de la Sesion Extraordinaria del Comité de Radiodifusion del IEDF, celebrada el 4 de mayo de 2006.

Reglamento de organizacion y funcionamiento del Comité de Radiodifusion del Instituto Electoral del Distrito

Federal.

Reportes y cédulas de monitoreo parcial de spots de la difusion de campafia electoral en radio de los
Partidos Politicos y Coaliciones, del periodo que comprendié del 8 de mayo al 28 de junio de 20086,

elaborados por el Departamento de Monitoreo de la Direccién de Radiodifusion.

Comunicados de los Partidos Politicos y Coaliciones.

Comunicados de la Direccion Ejecutiva de Asociaciones Politicas a los grupos radiofénicos.
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